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Bilanz zum
31. Dezember 2015

Aktiva

in TEUR 31.12.2015 31.12.2014

A. Anlagevermégen

I . Immaterielle Vermégensgegenstande

Entgeltlich erworbene Konzessionen, gewerbliche
Schutzrechte und dhnliche Rechte und Werte sowie
Lizenzen an solchen Rechten und Werten Al 48
1. Sachanlagen
1. Einbauten in fremde Grundstiicke 38
2. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschaftsausstattung 57 88 77 115
Ill. Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen 9.951
10.114
B. Umlaufvermégen
I . Forderungen und sonstige Vermégensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 1
2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen 6.826
3. Sonstige Vermbgensgegenstande 26 6.853
Il. Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten 1
6.854
C. Rechnungsabgrenzungsposten 33

\ 17.001
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Passiva

in TEUR

A. Eigenkapital

31.12.2015 31.12.2014

I. Gezeichnetes Kapital

4.825

\ 4.825

Il. Kapitalriicklage

\ 3.510

Ill. Bilanzgewinn

744

B. Riickstellungen

684

9.019

1. Steuerrlickstellungen

30

2. Sonstige Ruckstellungen

C. Verbindlichkeiten

183

213

1. Verbindlichkeiten gegentiber Kreditinstituten

2. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

529

3. Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen
Unternehmen

97

4. Sonstige Verbindlichkeiten

6.279

-davon aus Steuern
TEUR 51 (Vj. TEUR 131)

864

7.769

\ 17.001
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Gewinn-
und Verlustrechnung

fur die Zeit vom 01. Januar 2015 bis
31. Dezember 2015

in TEUR 01.01.2015- 01.01.2014-
31.12.2015 31.12.2014
1. Umsatzerlése 1.795
2. Sonstige betriebliche Ertrage 175 168
1.963
3. Personalaufwand

a) Lohne und Gehélter

b) Soziale Abgaben -784
-davon flr Altersversorgung TEUR 2 (Vj. TEUR 1)

4. Abschreibungen auf immaterielle Vermdgensgegen— -67

stdnde des Anlagevermdgens und Sachanlagen

5. Sonstige betriebliche Aufwendungen -912

6. Ertrage aus Beteiligungen, verb. UN 300

7. Sonstige Zinsen und &hnliche Ertréage 367

—davon aus verbundenen Unternehmen
TEUR 338 (Vj. TEUR 367)
8. Zinsen und ahnliche Aufwendungen -385
—davon an verbundene Unternehmen
TEUR 289 (Vj. TEUR 328)

9. Ergebnis der gewohnlichen Geschaftstatigkeit 482
10. Steuern vom Einkommen und vom Ertrag -45
11. Uberschuss/Jahresiiberschuss 437
12. Gewinnvortrag 247
13. Bilanzgewinn 684
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Anhang zum Jahresabschluss

fUr das Geschaftsjahr vom 01. Januar 2015
bis 31. Dezember 2015

A. Allgemeine Angaben

Die Klassik Radio AG ist eine im General Standard gelistete bdrsennotierte private Radio-Holding mit 6
operativen Gesellschaften. Im Zentrum der Aktivitaten der Klassik Radio-Gruppe steht der Betrieb des
Horfunkspartensenders Klassik Radio sowie der Vermarktungsgesellschaften Euro Klassik GmbH und
Klassik Radio Direkt GmbH. Dartber hinaus halt die Klassik Radio AG Anteile an der FM Radio Network
GmbH, der FIRST NEWS Nachrichten GmbH sowie der Klassik Radio Austria GmbH mit Sitz in Wien.

Der Jahresabschluss der Klassik Radio AG wurde nach den Vorschriften der §§ 264 ff. HGB und den
einschlagigen Vorschriften des AktG erstellt.

Die Gesellschaft ist eine groBe Kapitalgesellschaft i.S. des § 267 Abs. 3 HGB.

Die Gewinn- und Verlustrechnung ist nach dem Gesamtkostenverfahren aufgestellt.

Die Klassik Radio AG, Augsburg, stellt als Mutterunternehmen einen Konzernabschluss nach IFRS fur
den groéBten und zugleich kleinsten Kreis von Unternehmen auf. Die Gesellschaften, die als Mutter- und

Tochterunternehmen in diesen Konzernabschluss einzubeziehen sind, sind verbundene Unternehmen
i.S. des § 271 Abs. 2 HGB.
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Die Immateriellen Vermégensgegenstdnde werden zu Anschaffungs- bzw. Herstellungskosten
vermindert um lineare Abschreibungen (bei einer Nutzungsdauer von 3 bis 5 Jahren) bewertet.

Das Sachanlagevermégen wird zu Anschaffungs- und Herstellungskosten vermindert um planma-
Bige Abschreibungen angesetzt. Die Abschreibungen werden nach MaBgabe der voraussichtlichen
Nutzungsdauer linear vorgenommen. Zugange zum Sachanlagevermdgen werden ab dem Anschaf-
fungszeitpunkt pro rata temporis abgeschrieben. Fir Geringwertige Anlagengegenstande mit Einzel-
anschaffungskosten von EUR 151 bis EUR 1.000 wird ein Sammelposten gebildet, der mit 20 % p. a.
abgeschrieben wird.

Die Anteile an verbundenen Unternehmen des Finanzanlagevermdgens werden zu Anschaffungs-
kosten oder dem niedrigeren Wert, der ihnen am Bilanzstichtag beizulegen ist, ausgewiesen.

Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstdnde sind zu Nennwerten oder dem niedrigeren
beizulegenden Wert am Bilanzstichtag angesetzt. Erkennbare Einzelrisiken werden durch Wertberich-
tigungen berucksichtigt.

Der Kassenbestand und die Guthaben bei Kreditinstituten sind zum Nennbetrag ausgewiesen.

Aktive Rechnungsabgrenzungsposten werden zum Nennwert ausgewiesen. Sie werden gebildet flr
Ausgaben vor dem Bilanzstichtag, die Aufwand flr eine bestimmte Zeit danach darstellen.

Riickstellungen sind fir alle erkennbaren Risiken und ungewissen Verpflichtungen in Hohe des Erful-
lungsbetrages gebildet, der nach verninftiger kaufmannischer Beurteilung notwendig ist.

Die Verbindlichkeiten sind mit ihren ErflUllungsbetragen bilanziert.

Latente Steuern auf unterschiedliche Wertansatze zwischen Handels- und Steuerbilanz sowie be-
stehende Verlustvortrage werden mit einem Gewerbesteuersatz von 15,22 %, einem Korperschaft-
steuersatz von 15,0 % und einem Solidaritédtszuschlag von 5,5 % gebildet. Aktive und passive latente
Steuern werden saldiert. Der Ansatz eines aktiven latenten Steuerliberhangs unterbleibt entsprechend
dem Wahlrecht des § 274 Abs. 1 HGB.
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C. Erlauterung der Bilanz

(1) Anlagevermégen

Die Entwicklung des Anlagevermdgens ist in der Anlage zum Anhang dargestellt.

(2) Anteile an verbundenen Unternehmen

Die Klassik Radio AG hélt unmittelbar und mittelbar die Anteile an folgenden Gesellschaften:

Anteils- Eigen- Jahres-
N cianer Beteiligungs- kapital gem. ergebnis gem.
: Ifdg Nr quote in % HGB 31.12.2015 HGB 31.12.2015
T TEUR TEUR
1 Klassik Radio AG (Muttergesellschaft),
Augsburg
(@) | unmittelbarer Anteilsbesitz
2 | Euro Klassik GmbH, Augsburg 1 100 6.262 -754
3 | FM Radio Network GmbH, Augsburg 1 100 102 7
4 | FIRST NEWS Nachrichten GmbH, Augsburg 1 100 -45 27
5 | Klassik Radio Direkt GmbH, Augsburg 1 100 -2.388 -567
(b) | mittelbarer Anteilsbesitz
6 | Klassik Radio GmbH & Co. KG, Hamburg 2 100 2.808 304
Klassik Radio Geschaftsfihrungs GmbH,
7 2 100 122 12
Hamburg
8 | Klassik Radio Austria GmbH, Wien 2 100 142 -58

(3) Forderungen und sonstige Vermégensgegenstiande

Alle ausgewiesenen Forderungen und sonstigen Vermdgensgegenstdnde haben eine

bis zu einem Jahr.

Restlaufzeit von

Die Forderungen gegen verbundene Unternehmen in Hohe von TEUR 1.999 (i.Vj. TEUR 6.826) betreffen
die Verrechnung der allgemein anfallenden Verwaltungskosten, welche fur alle Tochtergesellschaften
des Klassik Radio AG Konzerns getragen und mit einer monatlichen Pauschale weiter verrechnet
werden. Davon entfallen im Wesentlichen TEUR 72 (i.Vj. TEUR 73) auf die Klassik Radio Direkt GmbH,
TEUR 1 (i.Vj. TEUR 39) auf die Klassik Radio GmbH & Co. KG und TEUR 1.876 (i.Vj. TEUR 6.675) auf

die Euro Klassik GmbH.
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Die sonstigen Vermdgensgegenstande in Hohe von TEUR 36 (i.Vj. TEUR 26) enthalten im Wesentlichen
debitorische Kreditoren in Hohe TEUR 22 (i.Vj. TEUR 23).
(4) Fliissige Mittel

Die liquiden Mittel in H6he von TEUR 2 (i.Vj. TEUR 1) betreffen Bank- und Kassenguthaben.

(5) Rechnungsabgrenzung

Die aktive Rechnungsabgrenzung in Hohe von TEUR 52 (i.Vj. TEUR 33) betrifft Uberwiegend
die allgemeinen Geschéftsversicherungen, welche fir den gesamten Klassik Radio Konzern
abgeschlossen wurden und die bereits bezahlte Vermodgensschaden-Haftpflichtversicherung

fr  Manager und Aufsichtsorgane. Weiterhin  handelt es sich um Mitglieds- und
Erhebungsbeitrdge und Vorauszahlungen fur Research, Kfz-Leasing und Wartungsvertrage.

(6) Eigenkapital

Das Grundkapital der Gesellschaft betragt, gegentiber dem Vorjahr unverdndert, TEUR 4.825. Das
Grundkapital ist eingeteilt in 4.825.000 Stlckaktien ohne Nennbetrag.

Kapitalriicklagen

Die Kapitalriicklage der Gesellschaft betragt gegentiber dem Vorjahr unveréandert TEUR 3.510.

Bilanzgewinn

Der Bilanzgewinn in H8he von TEUR 744 setzt sich aus den aufgelaufenen Gewinnen in Hohe von TEUR
684 und dem positiven Periodenergebnis in Hohe von TEUR 60 fur das Geschaftsjahr 2015 zusammen.
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Der Vorstand ist erméchtigt, das Grundkapital mit Zustimmung des Aufsichtsrates bis zum 29. Mai 2016
einmalig oder mehrmalig um bis zu insgesamt EUR 2.412.500,00 gegen Bar- und/oder Sacheinlagen
durch Ausgabe von neuen bis zu 2.412.500 auf den Namen lautenden Stlickaktien zu erhéhen (geneh-
migtes Kapital 1/2011).

Der Vorstand wird ermachtigt, mit Zustimmung des Aufsichtsrates das gesetzliche Bezugsrecht der
Aktionare in folgenden Féllen auszuschlieBen:

flr Spitzenbetrage;

wenn die Kapitalerhdhung gegen Bareinlagen erfolgt und der auf die neuen Aktien, fir die das
Bezugsrecht ausgeschlossen wird, insgesamt entfallende anteilige Betrag des Grundkapitals 10 %
des zum Zeitpunkt der Eintragung des genehmigten Kapitals vorhandenen Grundkapitals nicht
Ubersteigt und der Ausgabebetrag der neuen Aktien das arithmetische Mittel der Schlussaukti-
onspreise der Klassik Radio Aktien im Xetra-Handel (oder einem vergleichbaren Nachfolgesystem)
an der Frankfurter Wertpapierbtrse wahrend einer Referenzperiode von 5 Handelstagen vor der
Beschlussfassung Uber die Ausgabe um nicht mehr als 5 % unterschreitet. Bei Ausnutzung der
10 %-Grenze ist der Ausschluss des Bezugsrechts aufgrund anderer Ermachtigungen nach § 186
Abs. 3 Satz 4 AktG einzubeziehen;

bei Kapitalerhdhungen gegen Sacheinlagen zu Gewahrung von Aktien zum Zwecke des Erwerbs
von Unternehmen, Unternehmensteilen oder Beteiligungen an Unternehmen. Der Vorstand wird
erméchtigt, mit Zustimmung des Aufsichtsrates das Bezugsrecht den Aktion&ren in der Weise ein-
zurdumen, dass die neuen Aktien von einem Emissionsunternehmen im Sinne von § 186 Abs. 5
Satz 1 AktG gezeichnet und mit der Verpflichtung Gbernommen werden, sie den Aktiondren zum
Bezug anzubieten. Der Vorstand wird erméachtigt, mit Zustmmung des Aufsichtsrates die weite-
ren Einzelheiten der Durchflhrung von Kapitalerhdhungen aus dem genehmigten Kapital festzule-
gen. Der Aufsichtsrat wird ermachtigt, die Fassung der Satzung nach vollstandiger oder teilweiser
Durchflihrung der Erhéhung des Grundkapitals aus dem genehmigten Kapital anzupassen.
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Das Grundkapital ist um EUR 450.000 durch Ausgabe von bis zu 450.000 Stuck auf den Namen lau-
tenden nennwertlose Aktien bedingt erhdht (bedingtes Kapital 1/2006). Die bedingte Kapitalerhdhung
wird nur insoweit durchgefiihrt, wie Inhaber von Aktienoptionen, die aufgrund des Erméachtigungs-be-
schlusses der Hauptversammlung vom 29. Méarz 2006 im Rahmen des Aktienoptionsplans 2006 in der
Zeit bis zum 28. Marz 2011 von der Klassik Radio AG ausgegeben werden, von ihrem Bezugsrecht
auf Aktien der Gesellschaft Gebrauch machen und die Gesellschaft nicht in Erflillung der Bezugsrechte
eigene Aktien gewahrt. Die aus der AusUbung dieser Bezugsrechte hervorgehenden neuen Aktien der
Gesellschaft nehmen vom Beginn des Geschéaftsjahres an, fir das zum Zeitpunkt der Auslbung des
Bezugsrechts noch kein Beschluss der Hauptversammlung tber die Verwendung des Bilanzgewinns
gefasst worden ist, am Gewinn teil.

Das Grundkapital ist um bis zu EUR 1.962.500 durch Ausgabe von bis zu 1.962.500 neuen auf den
Namen lautenden Stiickaktien bedingt erhéht (bedingtes Kapital 11/2011). Die bedingte Kapitalerhéhung
wird nur insoweit durchgefuhrt, wie die Inhaber von Wandelschuldverschreibungen, zu deren Ausga-
be der Vorstand von der Hauptversammlung vom 30. Mai 2011 erm&chtigt wurde, von ihren Wand-
lungsrechten Gebrauch machen oder ihre Pflicht zur Wandlung erflllen. Die aufgrund der Austibung der
Wandlungsrechte oder durch Erflllung von Wandlungspflichten ausgegebenen neuen Aktien nehmen
vom Beginn des Geschéftsjahres an, in dem sie aufgrund der Austibung von Wandlungs-rechten oder
durch Erflllung von Wandlungspflichten entstehen, am Gewinn teil. Der Vorstand ist ermachtigt, mit
Zustimmung des Aufsichtsrates die weiteren Einzelheiten der Durchfiihnrung der bedingten Kapitalerho-
hung festzusetzen.

Die Steuerrickstellungen in Hohe von TEUR 10 (i.Vj. TEUR 30) betreffen ausschlieBlich die Gewerbe-
steuer.

Die sonstigen Ruckstellungen betreffen in Hohe von TEUR 20 (i.Vj. TEUR 23) personalbezogene
Abgrenzungen, Beratungs- und Abschlusskosten in Héhe von TEUR 97 (i.Vj. TEUR 93), Aufsichts-
ratskosten in Hohe von TEUR 43 (i.Vj. TEUR 42) sowie mit TEUR 48 (i.Vj. TEUR 25) erkennbare
Verpflichtungen betreffend das abgelaufene Geschaftsjahr gemaBs der erwarteten Inanspruchnahme.



Jahresabschluss zum 31.12.2015

(8) Verbindlichkeiten

Die Verbindlichkeiten setzen sich am Bilanzstichtag wie folgt zusammen:

in TEUR Restlaufzeit Restlaufzeit Restlaufzeit Summe Besicherte
bis 1 Jahr 1 bis 5 Jahre  Uber 5 Jahre Betrage
a.) Verbindlichkeiten gegentber Kreditinstituten 550 0 0 0
(im Vorjahr) (529) 0) 0) (0)
b.)Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 167 0 0 0
(im Vorjahr) (97) 0) 0) ()]
c.) Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen 1.075 0 0 0
Unternehmen (im Vorjahr) (6.279) 0) ) ©)
d.)sonstige Verbindlichkeiten 810 300 0 1.110 0
(im Vorjahr) (134) (730) ) (864) ©
- davon aus Steuern
TEUR 51
(i.vj. TEUR 131)
Gesamtsumme 2.602 300 0 2.902 0
(im Vorjahr) (7.039) (730) 0) (7.769) (0)

a.) Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinstituten
Die zum Bilanzstichtag ausgewiesenen Verbindlichkeiten gegentber Kreditinstituten sind kurzfristig.

b.) Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Die zum Bilanzstichtag ausgewiesenen Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen sind innerhalb

der nachsten 3 Monate fallig.

c.) Verbindlichkeiten gegeniiber verbundenen Unternehmen
Die Verbindlichkeiten gegenuber verbundenen Unternehmen setzen sich aus Verbindlichkeiten gegen-
Uber der Euro Klassik GmbH in Héhe von TEUR 759 (i.Vj. TEUR 2), der Klassik Radio Austria GmbH
TEUR 109 (i.Vj. TEUR 103), der FM Radio Network GmbH TEUR 98 (i.Vj. TEUR 96), der Klassik Radio
Direkt GmbH in Hohe von TEUR 110 (i.Vj. TEUR 193) sowie der Klassik Radio GmbH & Co. KG in Héhe
von TEUR O (i.Vj. TEUR 5.885) zusammen. Es handelt sich im Wesentlichen um kurzfristige Darlehens-
gewahrungen, die mit aufrechenbaren Forderungen aus dem Cash-Pooling und mit Forderungen aus

Umlagen verrechnet werden.
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d.) Sonstige Verbindlichkeiten

Die Sonstigen Verbindlichkeiten betreffen im Wesentlichen zwei gewahrte Darlehen durch den
Vorstand und Gesellschafter Herrn Ulrich R.J. Kubak in H8he von insgesamt TEUR 1.030 sowie die
aufgelaufenen Zinsen in Hohe von TEUR 24. Diese setzen sich aus einem Darlehen Uber TEUR 750 und
einem im Geschéftsjahr neu aufgenommenen Darlehen in Hohe von TEUR 300 zusammen. Von dem
Darlehen dber TEUR 750 wurden bereits TEUR 20 getilgt. Es hat eine Laufzeit bis zum 31.12.2016.
Das Darlehen Uber TEUR 300 hat eine Laufzeit bis zum 31.12.2018. Die Darlehen werden
zu markttblichen Konditionen verzinst.

Weiterhin  enthalten die sonstigen Verbindlichkeiten Zahlungsverpflichtungen gegentber dem
Finanzamt aus Umsatzsteuer und Lohn- und Kirchensteuer in Héhe von TEUR 51 (i.Vj. TEUR 131).

Auf unterschiedliche Wertansatze zwischen Handels- und Steuerbilanz im Anlagevermdgen ergeben
sich passive latente Steuern, die mit aktiven latenten Steuern auf steuerliche Verlustvortrage saldiert
werden. Der Ansatz eines aktiven steuerlichen Uberhangs unterbleibt entsprechend § 274 Abs. 1 HGB.

Auf korperschaftsteuerliche Verlustvortrage in Hohe von TEUR 613 wurden keine aktiven latenten
Steuern angesetzt.



Jahresabschluss zum 31.12.2015

D. Erlduterungen zur Gewinn- und Verlustrechnung

(1) Umsatzerlose

Die Umsatzerldse beinhalten Ertrage aus erbrachten Dienstleistungen sowie Weiterverrechnungen von
Raumkosten an die Tochtergesellschaften.

(2) Sonstige betriebliche Ertrage

Die sonstigen betrieblichen Ertrage enthalten Ertrédge aus der Auflésung von Rickstellungen in Hohe
von TEUR 6 (i.Vj. TEUR 9), die periodenfremden Charakter haben. Die weiteren Posten betreffen im
Wesentlichen Erlése aus KFZ-Nutzung in Héhe von TEUR 25 (i.Vj. TEUR 23) und Ertrdge aus der
Vermietung von Blurordumen in H6he von insgesamt TEUR 63 (i.Vj. TEUR 63) enthalten.

(3) Abschreibungen

Die planméBigen Abschreibungen in Héhe von TEUR 55 (i.Vj. TEUR 67) betreffen die immateriellen
Vermodgenswerte als auch die Sachanlagen. Die Aufteilung ist im Anlagespiegel dokumentiert.

(4) Sonstige betriebliche Aufwendungen

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen in Hoéhe von TEUR 1.033 (i.Vj. TEUR 912) setzen sich im
Wesentlichen aus Raumaufwendungen in H6he von TEUR 243, Rechts- und Beratungskosten sowie
Abschluss- und Prifungsleistungen in Héhe von TEUR 225, Kosten zur Weiterberechnung in Hohe von
TEUR 26, Aufwendungen fir die Offentlichkeitsarbeit in Héhe von TEUR 78, Marktforschungs-/ und
Werbekosten in Hohe von TEUR 125 und den Aufsichtsratskosten in Hohe von TEUR 45 zusammen.
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(5) Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage

Von den sonstigen Zinsen und &hnlichen Ertradgen betreffen TEUR 338 (i.Vj. TEUR 367) verbundene
Unternehmen.

(6) Zinsen und ahnliche Aufwendungen

Von den Zinsaufwendungen entfallen TEUR 289 (i.Vj. TEUR 328) auf verbundene Unternehmen, TEUR
38 (i.Vj. TEUR 27) auf den Vorstand und Gesellschafter Herrn Ulrich R.J. Kubak und TEUR 30 (i.Vj. TEUR
24) auf Verbindlichkeiten gegentber Banken.
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E. Sonstige Angaben

(1) Honorar des Abschlusspriifers

Zum Honorar des Abschlussprifers fir das Geschéaftsjahr 2015 verweisen wir auf die Angaben
innerhalb der Notes des Klassik Radio AG Konzernabschlusses zum 31.12.2015.

(2) Personal

Im Geschaftsjahr 2015 waren durchschnittlich 10 Mitarbeiter (i.Vj. 7) beschéftigt. Zusatzlich war zum
Bilanzstichtag 1 (i.Vj. 1) Vorstand bestellt.

(3) Sonstige finanzielle Verpflichtungen

Die finanziellen Verpflichtungen zum 31. Dezember 2015 ergeben sich aus nachstehender Ubersicht:

Falligkeiten
in TEUR <1 Jahr 1 -5 Jahre > 5 Jahre
Miete Geschéfts- und Lagerrdume 226 226 0
Miete BGA 15 1 0
Instandhaltung BGA 12 16 0
Sonstiges 38 7 0
291 243 0

(4) Haftungsverhaltnisse

Die Klassik Radio AG Ubernimmt die selbstschuldnerische Birgschaft fur die Inanspruchnahme der
KK-Linie durch die Tochtergesellschaften. Zum Bilanzstichtag betragt die Inanspruchnahme TEUR 32
Weiterhin bestehen Patronatserklarungen gegenlber den Tochtergesellschaften Euro Klassik GmbH,
Klassik Radio Direkt GmbH, Klassik Radio Austria GmbH sowie FM Radio Network GmbH. Die Klassik
Radio AG erklart hierin, dass sie die uneingeschrankte Verpflichtung Gbernimmt, sicherzustellen, dass
die Tochtergesellschaften stets in der Lage sein werden, ihren bestehenden und zukinftigen Zahlungs-
verpflichtungen fristgemai nachzukommen.

Vor dem Hintergrund der in den Unternehmensplanungen prognostizierten Cashflows schéatzt die
Klassik Radio AG das Risiko der Inanspruchnahme als sehr gering ein.
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Der Vorstand setzte sich im Geschéftsjahr 2015 wie folgt zusammen:
Herr Ulrich R. J. Kubak, Kaufmann (Vorstandsvorsitzender), Augsburg

Der Aufsichtsrat setzte sich im Geschéftsjahr 2015 gemaBl § 11 der Satzung aus drei Mitgliedern
zusammen:

Frau Dr. Dorothee Hallerbach, Rechtsanwéltin (Vorsitzende)
Herr Philippe Graf von Stauffenberg, Kaufmann (stellvertretender Vorsitzender)
Herr Dr. Reinhold Schorer, Rechtsanwalt

Herr Philippe Graf von Stauffenberg ist auch Director bei
- Mood Media Corporation, Kanada (bis 01. Februar 2016)
- Valpak Limited, UK

Der Vorstandsvorsitzende Herr Ulrich R. J. Kubak erhielt fir die Wahrnehmung seiner Aufgaben im
Mutterunternehmen und Tochterunternehmen ein Fixum in Hohe von TEUR 252 (i.Vj. TEUR 252) und
erfolgsunabhéngige Nebenleistungen in Héhe von TEUR 16 (i.Vj. TEUR 16).

FUr den Aufsichtsrat wurden im Geschéaftsjahr 2015 erfolgsunabhangige und erfolgsabhangige Vergu-
tungen sowie ausstehende Reisekosten in Hohe von insgesamt TEUR 43 (i.Vj. TEUR 42) zurlickgestellt.

Frau Dr. Hallerbach, erhalt eine jahrliche, erfolgsunabhéngige Vergitung in Héhe von TEUR 15 (i.Vj.
TEUR 15), Herr von Stauffenberg eine jahrliche, erfolgsunabhangige Vergltung in Héhe von TEUR 11
(i.Vj. TEUR 11) und Herr Dr. Schorer eine jahrliche, erfolgsunabhéngige Verguitung in H6he von TEUR
7 (i.Vj. TEUR 7). Die erfolgsabhéngige Vergitung betragt im Geschéaftsjahr 2015 flr die Aufsichtsrats-
mitglieder jeweils TEUR 0 (i.Vj. TEUR 1). Daneben werden fir Herrn von Stauffenberg und Herrn Dr.
Schorer Reisekosten in Hohe von insgesamt TEUR 6 (i.Vj. TEUR 6) erwartet.

Neben dem im Vorjahr gewahrten Darlehen hat der Vorstand, Herr Ulrich R. J. Kubak, der Klassik
Radio AG unterjahrig ein langfristiges Darlehen in Hohe von TEUR 300 gewahrt. Dieses Darlehen wird
zu markttblichen Konditionen verzinst und ist bis zum 31. Dezember 2018 zurlickzuzahlen. Aus den
Darlehensgewahrungen weist die Klassik Radio AG gegenuber dem Vorstand zum 31.12.2015 eine
Zinsverbindlichkeit in Héhe von insgesamt TEUR 38 (i.Vj. TEUR 27) aus.



Jahresabschluss zum 31.12.2015

GeméaB § 160 Abs. 1 Nr. 8 AktG sind wir gehalten, den Inhalt der uns zugegangenen Mitteilungen nach
§ 21 Abs. 1 oder Abs. 1a des Wertpapierhandelsgesetzes wiederzugeben. Zu diesen Mitteilungen sind
Personen verpflichtet, deren Stimmrechte an der Klassik Radio AG durch Erwerb, VerduBerung oder in
sonstiger Weise direkt oder indirekt 3 %, 5 %, 10 %, 15 %, 20 %, 25 %, 30 %, 50 % oder 75 % errei-
chen oder Uber— oder unterschreiten. Dabei ist zu berlcksichtigen, dass sich die Mitteilungen jeweils
auf den in der Mitteilung genannten Stichtag beziehen. Der Aktienbesitz der Mitteilungs-pflichtigen kann
sich bis zum Bilanzstichtag verdndert haben, ohne dass eine erneute Mitteilung gemaB § 21 Abs. 1
WpHG erforderlich war, sofern keine relevante Meldeschwelle berUhrt wurde. Zudem kdénnen nach dem
Bilanzstichtag weitere Anderungen im meldepflichtigen Anteilsbesitz eingetreten sein, die in den nach-
folgend wiedergegebenen Mitteilungen nicht enthalten sind.

Bis zum Bilanzstichtag haben wir folgende Mitteilungen erhalten:

Am 15. Dezember 2004 hat Herr Ulrich R. J. Kubak der Klassik Radio AG gemeldet, dass am selben
Tag sein Stimmrechtsanteil die Schwelle von 50 % Uberschritten hat und dieser nunmehr 68,75 % be-
trégt (Anzahl der Aktien: 3.093.750 vom Grundkapital 4.500.000).

Am 18. Oktober 2011 hat die SPEZIALWERTE AG der Klassik Radio AG gemeldet, dass am 12. Okto-
ber 2011 ihr Stimmrechtsanteil die Schwelle von 3 % Uberschritten hat und nunmehr 3,05 % (Anzahl der
Aktien: 147.091 vom Grundkapital 4.825.000) betragt.

Am 08. Januar 2013 hat die UK Media Invest GmbH der Klassik Radio AG gemeldet, dass am 08. Ja-
nuar 2013 ihr Stimmrechtsanteil die Schwelle von 15 % Uberschritten hat und nunmehr 15,33 % (Anzahl
der Aktien: 739.537 vom Grundkapital 4.825.000) betrégt. Laut § 22 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 WpHG ist
dieser Aktienbesitz Herrn Ulrich R. J. Kubak zuzurechnen.

Am 29. April 2014 hat Herr Philippe v. Stauffenberg der Klassik Radio AG gemeldet, dass am 25. April
2014 sein Stimmrechtsanteil die Schwelle von 3 % unterschritten hat und dieser nunmehr 1,88 % be-
tragt (Anzahl der Aktien: 90.845 vom Grundkapital 4.825.000).

Auf Grundlage der Empfehlungen der Regierungskommission Deutscher Corporate Governance
Kodex und den geltenden gesetzlichen Bestimmungen geméi § 161 AktG haben der Vorstand und der
Aufsichtsrat am 28. Aprii 2016 eine Entsprechenserklarung abgegeben und im Internet
(www.klassikradioag.de) dauerhaft zuganglich gemacht.

Augsburg, den 28. April 2016
Vorstand

II .I
-
Ulrich R. J. Kubak
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Klassik Radio AG, Augsburg

Versicherung der gesetzlichen Vertreter

»,Nach bestem Wissen versichere ich, dass gemal den anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsat-
zen der Jahresabschluss ein den tatséchlichen Verhéltnissen entsprechendes Bild der Vermbdgens-,
Finanz- und Ertragslage des Unternehmens vermittelt und im Lagebericht der Geschaftsverlauf ein-
schlieBlich des Geschéftsergebnisses und die Lage des Unternehmens so dargestellt sind, dass ein den
tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild vermittelt wird, sowie die wesentlichen Chancen und
Risiken der voraussichtlichen Entwicklung des Unternehmens beschrieben sind.”

Augsburg, den 28. April 2016
Vorstand

II 1
-
Ulrich R. J. Kubak
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Anlage zum Anhang

Entwicklung des Anlagevermégens zum 31. Dezember 2015

Anschaffungs- und Herstellungskosten

in TEUR 01.01.2015 Zugange Abgénge 31.12.2015
l. Geschifts- und Firmenwerte
Entgeltlich erworbene Konzessionen, gewerbliche
Schutzrechte und &hnliche Rechte und Werte sowie
Lizenzen an solchen Rechten und Werten 186 47 0
II. Sachanlagen
1. Einbauten in fremde Grundstiicke 224 0 0
2. Andere Anlagen, Betriebs- und
Geschéftsausstattung 350 5 0
574 5 0
Ill. Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen 9.951 0
10.711 52 0
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Kumulierte Abschreibungen Buchwert

01.01.2015 Afa des Gj. Abgénge 31.12.2015 31.12.2015 31.12.2014

138 24 0

187 6 0

598 55 0
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Entwicklung des Anlagevermégens zum 31. Dezember 2014

Anschaffungs- und Herstellungskosten

in TEUR 01.01.2014 Zugénge Abgange 31.12.2014

I. Geschéfts- und Firmenwerte

Entgeltlich erworbene Konzessionen, gewerbliche
Schutzrechte und ahnliche Rechte und Werte sowie
Lizenzen an solchen Rechten und Werten 175 11 0

II. Sachanlagen

1. Einbauten in fremde Grundstticke 224 0 0

2. Andere Anlagen, Betriebs- und
Geschéftsausstattung 334 16 0
558 16 0

Ill. Finanzanlagen

Anteile an verbundenen Unternehmen 9.951 0

10.684 27 0
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Kumulierte Abschreibungen Buchwert
01.01.2014 Afa des Gj. Abgange 31.12.2014 31.12.2014 31.12.2013
112 26 0 63
0 0 9.951
531 67 0 10.153
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Grundlagen der Gesellschaft und des Konzerns

Die Klassik Radio AG ist Deutschlands einzige bdérsennotierte Radio-Holding. Sie ist seit dem
15. Dezember 2004 an der Bérse notiert und wird im geregelten Markt in Frankfurt (General Standard)
sowie im Freiverkehr in Berlin-Bremen, Mlnchen und Stuttgart gehandelt.

Mit dem Fokus auf das Medium Horfunk befinden sich unter ihrem Dach der nationale Radiosender
Klassik Radio, sowie die beiden eigenen Vertriebseinheiten Euro Klassik und Klassik Radio Direkt.
Die beiden Vermarktungsgesellschaften erganzen sich bei der ErschlieBung des deutschen Radio-
werbemarktes.

Dabei liegen die Schwerpunkte der Euro Klassik bei der Akquise von nationalen Radiowerbeauftragen
Uber Mediaagenturen und Direktkundenansprache, sowie im regionalen Key-Account Bereich.

Die Klassik Radio Direkt hat ihren Schwerpunkt auf dem regionalen Radiowerbemarkt und vermarktet
die Werbeflachen des Senders durch die direkte Kundenansprache per Telefon.

Dazu ist die Klassik Radio Direkt der groBte deutsche Anbieter von Verbundwerbung im Radio und
bietet so auch kleineren Unternehmen einen preisguinstigen Einstieg in Radiowerbung bei Klassik Radio.
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Direktvertrieb Vertrieb Key Account Merchandising

Die Vertriebsaktivitdten der Euro Klassik und der Klassik Radio Direkt sind seit 2011 gemeinsam mit
dem Radiosender im Segment Radiosender zusammengefasst. Neben dem Segment Radiosender
besteht noch das Segment Merchandising.

Vertrieb

Der deutsche Radiowerbemarkt wird seit vielen Jahren von einem Duopol zweier Radiovermarkter
dominiert.

Klassik Radio vermarktet sich bewusst selbst Uber die konzerneigenen Vermarkter Euro Klassik und
Klassik Radio Direkt.

Beide Vertriebsgesellschaften erganzen sich bei der ErschlieBung des deutschen Radiowerbemarktes.

Dabei liegen die Schwerpunkte der Euro Klassik bei der Akquise von Werbeauftragen im Key Account
Bereich und der Akquise nationaler Radiospendings, welche Uber Mediaagenturen und Direktkunden-
ansprachen vergeben werden. Die Euro Klassik erhalt hierflr eine gruppeninterne Vertriebsprovision.

Klassik Radio Direkt akquiriert flr Klassik Radio erfolgreich Kunden in den regionalen Werbemarkten wie
Hamburg, Schleswig-Holstein, Berlin/Brandenburg, Hannover, und erdffnet mit attraktiven Preispaketen
auch Kunden mit kleineren Werbebudgets den Zugang zur exklusiven Klassik Radio Zielgruppe.

Der Vertrieb wurde personell mit einem neuen Vertriebsleiter erweitert, gleichzeitig vollstadndig neu aus-
gerichtet und mit zusatzlichen neuen Key Account Managern ausgebaut. Die strategische Neuausrich-
tung betraf sowohl die Klassik Radio Direkt als auch die Euro Klassik. Der Vertriebsinnendienst wurde
zusammengefasst und zentral nach Augsburg verlegt. Durch die Zentralisierung und die Neuausrich-
tung des Vertriebes entstehen zukinftig Synergieeffekte unter anderem auch durch die daraus resultie-
renden Einsparungen von Aufwendungen fUr externe Dienstleister.
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Radiosender

Klassik Radio ist Deutschlands meistverbreitetes Privatradio mit einer einzigartigen Programmrezeptur.
Ein Mix aus den schonsten Klassik-Hits, der besten Filmmusik, den auBergewdhnlichen New Classics,
sowie den entspannten Kldngen der Klassik Lounge. Angereichert mit den wichtigsten aktuellen
Meldungen aus Wirtschaft, Bérse, Medien und Kultur aus den Metropolen Deutschlands.

Rund 1,2 Millionen Hérer genieBen taglich das Live-Programm von Klassik Radio. Eine fUr die
Werbewirtschaft sehr attraktive Premiumzielgruppe.

f
[

[ ——

Der Soundtrack Deines Lebens.

N,

Crossover vom Feinsten.

Klassik Radio wird Uber UKW, deutschlandweit im Kabel, europaweit Uber Satellit sowie weltweit via
Internet und mit allen géngigen Smartphones Uber kostenfreie Apps empfangen. Zudem ist Klassik
Radio seit 2011 Uber DAB+ in ganz Deutschland zu horen.

Mit dem Erwerb der Klassik Radio Austria GmbH in 2013 hat Klassik Radio die Sendelizenz Uber
2 UKW-Standorte in der bedeutendsten européischen Festspielmetropole Salzburg erhalten.
Damit verflgt Klassik Radio neben den drei Standorten im Raum Innsbruck Uber eine weitere sehr
kaufkréftige Senderegion. Klassik Radio ist der einzige deutsche Sender der sein Programm auch in
Osterreich (lber UKW-Lizenzen verbreitet. Das Osterreich Engagement ist in der Klassik Radio Austria
gebUlndelt.

Merchandising

Neben der Vermarktung von Werbezeiten generiert die Euro Klassik attraktive Zusatzgeschéfte Gber das
Segment Merchandising. Der eigene Markenshop ermdglicht lukrative Direktgeschafte mit den Horern
von Klassik Radio. Der Vertrieb lauft Gber das hausinterne Callcenter und den Klassik Radio Onlineshop.
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Wachstumsprognose Radiowerbemarkt liegt bei 1,1 %
Musikmarkt wachst um 1,8 %
Der Online-Werbemarkt wéchst mit 6,6 %

Angebot an Online-Radioprogrammen und Streamingdiensten ist in den letzten Jahren in
Deutschland deutlich gewachsen

Das Radio bleibt auch weiterhin eines der beliebtesten Informations- und Unterhaltungsmedien
in Deutschland. Mit einer Radionutzung von fast 77,4 % der Gesamtbevélkerung im Jahr 2015
konstant sehr hoch.

Die Klassik Radio AG ist hinsichtlich ihrer wirtschaftlichen Entwicklung im Wesentlichen von zwei Haupt-
faktoren abhéngig: Zum einen von allgemeinen, wirtschaftlichen Tendenzen und Entwicklungen, zum
anderen von den Entwicklungen des Radio-, Werbe- und Musikmarktes.

Die deutsche Wirtschaft hat ihren moderaten Wachstumskurs auch zum Jahresende 2015 fortgesetzt.
Um 1,7 % war das preisbereinigte Bruttoinlandsprodukt (BIP) héher als im Vorjahr und lag damit Gber
dem Durchschnitt der letzten zehn Jahre von 1,2 %. Die preisbereinigten privaten Konsumausgaben
stiegen in Deutschland im Jahr 2015 um 1,9 % im Vergleich zum Vorjahr. Dies ist der starkste Zuwachs
seit dem Jahr 2000 (+ 2,1 %).

Fur 2016 rechnen die Bundesbank-Volkswirte mit einem BIP-Anstieg um 1,8 % (kalenderbereinigt 1,7
%). Erstmals duBern sie sich auch zu den Aussichten im Jahr 2017. Hier wird ein Anstieg des realen BIP
um 1,5 % (kalenderbereinigt 1,7 %) erwartet. Die Européische Zentralbank (EZB) hat ihre mittelfristige
Inflationsprognose leicht gesenkt. Fur das Jahr 2016 wird eine Inflationsrate von 1,0 % erwartet. Bisher
lag der erwartete Wert bei 1,1 Prozent. Im Jahr 2017 durfte die Inflation bei 1,6 Prozent liegen, anstatt
bisher erwartetet 1,7 Prozent. Das mittelfristige Inflationsziel der EZB von knapp zwei Prozent rickt da-
mit noch etwas mehr auBer Reichweite.

Radio ist in der Funktion als Werbemedium fUr Effizienz bekannt und ist durch sein Preis-Leistungsver-
haltnis gegenuber anderen Werbetragern im Vorteil: Das Radio z&hlt nach wie vor zu den beliebtesten
Informations- und Unterhaltungsmedien in Deutschland und weist eine konstant hohe Reichweite auf.
Ein wichtiger Wachtumsmarkt im Bereich Radio ist auch wie in den Vorjahren das Onlineradio. Somit ist
der Online-Radiowerbemarkt im Unterschied zum traditionellen Radiomarkt der wesentliche Wachstum-
streiber. In den absoluten Zahlen ist der Anteil der Werbeerldse des Onlineradios jedoch weiterhin von
untergeordneter Bedeutung.

Im August 2011 startete mit der bundesweiten Ausstrahlung im DAB+-Standard ein erneuter Versuch,
das Digitalradio in Deutschland zu etablieren. Die Zahl der Sendestandorte des DAB + Netzes soll dabei
laut Media Broadcast von aktuell 61 Standorten bis 2016 auf 110 Sendestandorte ausgebaut werden.
Dadurch wurde sich die die Reichweite des Digitalempfangs von aktuell 60 % auf 82 % der Haushalte
erhéhen. Der Mobilempfang wirde eine Flache von rund 92 % abdecken (aktuell 63 %).
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Nach einem schleppenden Start des Digitalradios nahm die DAB + Technik im Jahr 2014 allmahlich
Fahrt auf. Die Anzahl der DAB-fahigen Endgeréate in deutschen Haushalten steigt und der Anteil DAB-
fahiger Autoradiogerate entspricht bereits jetzt dem Anteil der UKW-Technik (rund 26 %). Dennoch ist
die UKW-Technik in Deutschland weiterhin die meistgenutzte Technik zum Empfang von Radioprogram-
men. Dies wird mittelfristig auch so bleiben.

Der Markt der Online-Audioanbieter unterteilt sich dabei in klassische Webradios und Musik-on-De-
mand-Angebote. Dabei spielt der Ausbau des mobilen Breitbandnetzes bzw. von LTE-Advanced eine
wichtige Rolle. Vorteile der webbasierten Radioangebote sind die Programmvielfalt, die Interaktionsmdg-
lichkeiten und die barrierefreien Nutzungsoptionen. Aufgrund der unterschiedlichen Nutzungssituation
stehen Radio und Musikstreaming nur bedingt in Konkurrenz zueinander; vielmehr kdnnen sie auch
voneinander profitieren. Rund 42 % der Deutschen haben das Web bereits genutzt, um Radio zu héren.

Insgesamt gehen Marktanalysten, wie zum Beispiel PricewaterhouseCoopers (PwC) davon aus, dass
die Radiowerbeeinnahmen bis 2019 j&hrlich um durchschnittlich 1,1 % steigen werden. Zudem wird
die Werbung im Bereich Onlineradio ein weiterer Treiber sein. Die Prognosen berufen auf der Annahme,
dass der Markt fur Radiowerbung nach Rickgangen im Jahr 2015 ab 2016 wieder an Fahrt gewinnt und
das Wachstum im digitalen Bereich weiter anhalt.

Im Jahr 2014 konnte sich die Unterhaltungs- und Medienbranche stérker als die Gesamtwirtschaft in
Deutschland entwickeln. Die Unterhaltungs- und Medienbranche im Vergleich zum Vorjahr um 2,7 %
gewachsen. Ein Viertel des gesamten Marktvolumens der Unterhaltungs- und Medienbranche entfiel
2014 auf die Werbeausgaben.2014 ist der deutsche Werbemarkt mit einer Rate von 2,9 % weiter ge-
wachsen. Fir 2015 wird vor der Hintergrund der Aufhellung des Geschéftsklimas von einem kontinu-
ierlichen Wachstum der Werbeerldse von 2,9 % ausgegangen. Wesentlicher Treiber bleibt dabei die
Onlinewerbung.

Die Digitalisierung bleibt ein weiterer zentraler Entwicklungstreiber der Branche. Das Branchenmotto
,Digital ist das neue Normal“ manifestiert sich in allen Segmenten des Unterhaltungs- und Medien-
markts. FUr die gesamte Unterhaltungs- und Medienbranche in Deutschland wird in den néchsten 5
Jahren ein Wachstum von durchschnittlich 2,1 % pro Jahr erwartet.

Laut der Studie internet facts der Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung hat die Onlinepenetration im
August 2015 bei allen Altersgruppen von 10 bis 49 Jahren bereits mindestens 90 % erreicht, bei den 10
bis 39-Jahrigen sogar mindestens 95 %. Wachstumspotential besteht lediglich bei den Altersgruppen
von 50 bis 59 Jahren ( 79 % Onlinepenetration) und ab 60 Jahren nur 41,5 % Onlinepenetration. Die An-
zahl der Haushalte mit stationdrem Internet ist nur leicht um 3 % gestiegen. Anders im mobilen Internet.
Die internet facts zeigen, dass die Internetnutzung immer haufiger unterwegs erfolgt. Der Marktanteil
des mobilen Internets am Gesamtmarkt flr Internetzugéange ist im Vergleich zu 2010 um 12 Prozent-
punkte gewachsen. Der Internetzugangsmarkt verzeichnet im Jahr 2014 ein Umsatzwachstum von 4,4
%. Die Bundesnetzagentur hat die Frequenzen fir mobiles Internet versteigert. Das Verfahren wurde im
Juni 2015 abgeschlossen. Landliche Regionen sollem mit schnelleren mobilen Internetverbindungen
versorgt werden. Auch in Zukunft wird das Wachstum im Internetzugangsmarkt Uberwiegend durch den
Markt flr mobiles Internet getrieben. Der mobile Internetmarkt wird bis 2019 jahrlich durchschnittlich 7,0
% stark wachsen. Damit wird der Markt fir mobiles Internet zum Ende des Prognosezeitraumes einen
Marktanteil von 52 % haben.
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Im Jahr 2014 ist der Markt flir Onlinewerbung wieder auf dem Niveau der Vorjahre gewachsen
(+8,4 %). Insgesamt bewirken die zunehmende Digitalisierung von Medienangeboten, der verstar-
kte Einsatz von crossmedialen, interaktiven digitalen Marketingmodellen, die dynamisch wachsende
Nutzung von mobilem Internet, sowie technologischen Innovationen, dass Onlinewerbung weiterhin
ein starker Wachstumsmarkt ist. Onlinewerbung profitiert von der innovativen Nutzung digitaler Kanale
durch Werbungtreibende, die vor allem in Video und Mobile investieren.

Onlinewerbung wird aufgrund der fortschreitenden digitalen Transformation weiter an Bedeutung gewin-
nen. Mit einer durchschnittlichen Wachstumsrate von 6,6 % wird der Markt in den nachsten fUnf Jahren
wachsen. Damit wird Onlinewerbung zum Ende der Prognoseperiode 2019 40,6 % des gesamtem
Werbemarktes ausmachen.

Die guten Rahmenbedingungen befligeln Konsum im Einzelhandel It. HDE. Mit einem Umsatzplus von
3,1 % verzeichnet der Einzelhandel 2015 sein starkstes Wachstum seit 20 Jahren. Treiber auch Vorjahr
der Online-Handel (12 %). Fir das Jahr 2016 erwartet der HDE insgesamt ein Wachstum von 2 %. Die
zunehmende Digitalisierung treibt den Strukturwandel im Handel weiter voran.

Der Umsatz aus physischen und digitalen Musikverkaufen ist im Jahr 2014 um 1,8 % gestiegen. Der
Umsatz mit Alben ist um 1,1 % gesunken. Musikstreaming ist der zentrale Treiber fur das Wachstum
im digitalen Markt. Erlése aus Musikstreaming-Abonnements machen laut IFPI 2014 weltweit 23 % der
digitalen Erl6se aus. Einen entscheidenden Treiber fUr die Nutzung von Musikstreaming sehen Exper-
ten im Auto. Das weitere Wachstum von Musikstreaming wird stark von wirkungsvollen Kooperationen
abhéangen.
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Aufgrund der im Geschaftsjahr ausgebliebenen Agenturumsétze, der hohen Kosten durch die
strategische Neuausrichtung des Vertriebs sowie der Aufwendungen durch den Ausbau der
Digitalisierung und durch die UKW Sendernetzoptimierungen wurde im Geschéftsjahr ein EBITDA
von TEUR -780 (i.vVj TEUR 1.029) und ein Gesamtperiodenergebnis von TEUR -1.276
(i.Vj TEUR 6309) erzielt

Hohe Eigenkapitalquote von 50,6 %

Abschaltung von 22 schwéacheren UKW-Frequenzen auBerhalb der Ballungszentren, dadurch hohe
sechsstellige Kosteneinsparungen ab 2016

Komplett- Relaunch der Sender Homepage zum Klassik Radio Portal mit Kinstler Wiki
Komplett-Relaunch des Klassik Radio Shops, Erweiterung des Sortiments um DAB+ Radiogerate
Neue Klassik Radio App mit 26 digitalen werbefinanzierten Sendern

Klassik Radio erzielt mit Uber 1,4 Millionen Stream-Sessions pro Monat im vierten Quartal 2015
erfolgreiches Onlineergebnis

Erster ,Deutscher Chorgipfel“ mit 150 teilgenommenen Chéren und 15.000 Voting-Teilnehmern

Start des Vorverkaufs fur die Rickkehr der legendéren Konzertreihe ,Klassik Radio live in Concert”
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2. Lage des Konzerns

2.1 Ertragslage des Klassik Radio Konzerns

Dhme S
Umsatzerlose 10.006
Sonstige Ertrage 489
Aufwand fur bezogene Leistungen und Waren —4.155
Aufwand fir Personal -2.604
Andere Aufwendungen -2.707
EBITDA (Ergebnis vor Abschreibungen, Finanzergebnis und Steuern) 1.029
Aufwand fir planmé&Bige Abschreibungen -225
EBIT (Ergebnis vor Finanzergebnis und Steuern) 804
Zinsen und dhnliche Ertrage 27
Zinsen und &hnliche Aufwendungen =79
Finanzergebnis -52
Steueraufwendungen/-ertréage -113
Gesamtperiodenergebnis 639

Die Umsatzerldse haben sich, als einzige der frei finanziellen Leistungsindikatoren, entsprechend der
Prognose im Geschaéftsjahr 2015 gegentiber dem Vorjahr um TEUR 245 auf TEUR 10.251 leicht erhéht.
Die Zunahme resultiert aus dem Anstieg der zu Marktpreisen erfassten ergebnisneutralen Umsétze aus
Gegengeschaften in Hohe von TEUR 1.090 auf TEUR 2.238 (i.Vj. TEUR 1.148).

Die sonstigen Ertrdge beinhalten unter anderem Ausbuchungen von Verbindlichkeiten und Auflésung
von Wertberichtigungen, welche ihren Ursprung in vergangenen Geschéftsjahren hatten. Ebenso sind in
dieser Position Untermieteinnahmen, Aufldsung von Wertberichtigungen, sowie Werbekostenzuschus-
se enthalten.

Im Aufwand fur bezogene Leistungen und Waren sind neben dem Wareneinsatz des Merchandising,
Provisionen, Honorare und Lizenzen auch die héheren Sende- und Verbreitungskosten des Radiosen-
ders als gréBte Position erfasst. Hierin sind zusétzliche einmalige Kosten fur die UKW Sendernetzop-
timierung und den Ausbau der Digitalisierung enthalten. Die Kosten flr externe Dienstleister konnten
durch die Neuausrichtung des Vertriebs bereits in 2015 gesenkt werden.

Der Personalaufwand ist um TEUR 370 auf TEUR 2.974 zum Geschéftsjahr 2014 gestiegen. Dies resul-
tiert im Wesentlichen aus der strategischen Neuausrichtung im Vertrieb. Der Vertrieb wurde mit einem
neuen Vertriebsleiter erweitert, vollstdndig neu ausgerichtet und mit zuséatzlichen neuen erfahrenen Mit-
arbeitern ausgebaut. Den aufgrund dieser Neuausrichtung erhdhten Kosten stehen gesunkene Kosten
fUr externe Dienstleister im Aufwand fUr bezogene Leistungen gegenuber.

Die anderen Aufwendungen umfassen im Wesentlichen Werbekosten, Aufwendungen aus Gegenge-
schaften, Raumkosten, Rechts- und Beratungskosten sowie Verwaltungskosten. Die anderen Aufwen-
dungen sind im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um TEUR 1.643 auf TEUR 4.350 (i.Vj. TEUR 2.707)
gestiegen. Der Anstieg resultiert insbesondere aus den um TEUR 581 angestiegenen Werbekosten
sowie den Aufwendungen aus den erhohten Gegengeschaften um TEUR 1.114. In den Aufwendungen
aus Gegengeschéften sind unter anderem erhohte betriebsnotwendige Aufwendungen fur Werbung und
Marketing in Héhe von TEUR 1.644 (i.Vj. TEUR 573) enthalten, die aber zu keiner Liquiditatsminderung
fUhren.
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Das Finanzergebnis in Hohe von TEUR 95 (i.Vj. TEUR 52) setzt sich im Geschéftsjahr 2015 aus
Zinsen flir das Gesellschafterdarlehen in Hohe von TEUR 38 (i.Vj. TEUR 27) und Bankzinsen in Héhe von
TEUR 48 (i.Vj. TEUR 45) zusammen. Im Vorjahr waren noch Zinsertrage in Héhe von TEUR 27
enthalten.

In der Steuerposition sind latente Steuern in H6he von TEUR 204 und Ertragsteuern in Héhe von
TEUR 29 enthalten.

Das Gesamtperiodenergebnis liegt im Geschéftsjahr 2015 bei TEUR -1.276 (i.Vj. TEUR 639).

Die in 2014 getroffene Prognose eines leicht steigenden EBITDA und Free-Cashflow konnte aufgrund
der oben beschriebenen deutlich erhdhten Aufwendungen in 2015 nicht erfullt werden.

Die Umsatzerldse des Konzerns werden in den Bereichen Radiosender, Merchandising sowie Sonstige,
darunter fallt die Tochtergesellschaft FM Radio Network GmbH (Syndication) und FIRST NEWS Nach-
richtenagentur GmbH (Nachrichtenagentur), erwirtschaftet. Die Entwicklung der Segmente im Einzelnen:

Umsatzerl6se mit Dritten nach Segmenten

01.01.2015- 01.01.2014-
31.12.2015 31.12.2014

In TEUR

Radiosender

Merchandising

Sonstige
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Radiosender

Das Geschéaftsjahr 2015 der Klassik Radio GmbH & Co. KG war geprégt von

» Klassik Radio erzielt Reichweite von 153.000 Horern pro Stunde und 1,2 Millionen Horern pro Tag

» 4,1 Millionen Horer schalten innerhalb von 14 Tagen Klassik Radio ein

| Gesamwreichweite
r R
Mo-50
4,05 Millionen Hérer
\ J
| WererproTg
- \
Mo-Fr Sa S0
L 1,156,000 1.552.000 1.475.000 )
| WorerproSwnde
- \
Mo-Fr 53 50
153.000 221.000 205.000
\, ”

Eine Premiumzielgruppe mit hervorragenden qualitativen Merkmalen:

» Klassik Radio Horer sind Multiplikatoren

» 26,3 Prozent unserer Horer sind Entscheider. (Anteil an Selbstandigen, Freiberuflern, leitenden
Angestellten und Beamten)

» 16,5 Prozent unserer Horer in Deutschland haben ein personliches Nettoeinkommen von 3.000
Euro und mehr

ENTSCHEIDER UND MULTIPLIKATOREN EINKOMMENSSTARK
SELBSTANDIGE, LEITENDE ANGESTELLTE, FREIBERUFLER, PERSONLICHES NETTO-EINKOMMEN
BEAMTE IM HOHEREN DIENST VON 3.000 EURO UND MEHR

i 16,5%

Klassik Radio ARD Sender Private Sender Gesamt Klassik Radio ARD Sender Private Sender Gesamt
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BEST AGER AUSGEWOGEN

KAUFKRAFTIG, KONSUMFREUDIG, QUALITATSBEWUSST 51 % FRAUEM, 49 % MANNER

10-29 JAHRE
®30-64 JAHRE ® MANNER
65 + " FRAUEN

»  Uber 47 Prozent unserer Horer in Deutschland haben Abitur, Hochschulreife oder ein Studium

»  Uber 24 Prozent unserer Horer in Deutschland besuchen mindestens einmal im Monat kulturelle
Veranstaltungen, gehen ins Theater, Museum und Konzert

KULTURINTERESSIERT UND WELTOFFEN BILDUNG UND NIVEAU

GEHEN MEHRMALS IM MONAT ZU KULTURELLEN EVENTS, ABITUR, HOCHSCHLULREIFE, STUDIUM
INSTHEATER, ZU KONZERTEN ETC.

w

Klassik Radio ARD Sender Private Sender Gesamt Klassik Radio ARD Sender Private Sender Gesamt

Die Umsatzerldse im Segment Radiosender betrugen TEUR 11.667 nach TEUR 11.392 im Geschafts-
jahr 2014. Die Umséatze aus der Vermarktung von Klassik Radio Werbezeiten betragen TEUR 7.099
(i.VJ. TEUR 7.773). Die Umsatze aus Gegengeschaften wurden um 95 % gegenlber dem Geschaftsjahr
2014 gesteigert. Es konnten Umsétze mit Dritten in Hohe von TEUR 9.740 (i.Vj. TEUR 9.240) erzielt

werden.

Nach Aufwendungen fur Sendebetrieb, Programlmm, Vermarktung, den Personalkosten sowie den son-
stigen Aufwendungen wurde im Segment Radiosender ein EBITDA von TEUR -650 (i.Vj. TEUR 1.159)

erwirtschaftet. Das Gesamtperiodenergebnis betrug TEUR -983 (i.Vj. TEUR 943).

Die Aufwendungen flr bezogene Leistungen und Waren, sowie die Aufwendungen fur Personal sind im
Geschéftsjahr 2015 im Vergleich zum Vorjahr um TEUR 255 gestiegen. Die sonstigen Aufwendungen
sind im Geschéftsjahr 2015 um TEUR 1.923 angestiegen. In diesen Kosten sind die ergebnisneutralen

Aufwendungen aus Gegengeschéaften in Hohe von TEUR 2.032 (i.Vj. TEUR 918) enthalten.

Die Prognose des Vorjahres, leicht steigende Umsatze und ein leicht steigendes EBITDA zu erzielen,
konnte aufgrund der oben bzw. im Konzern beschriebenen Grinde nur fur die Umsatzerldse eingehal-

ten werden,
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Das Merchandising-Geschéaft erwirtschaftete Umsétze mit Dritten in H6he von TEUR 413 (i.Vj. TEUR
664). Die operativen Aufwendungen betrugen inkl. des konzerninternen Einkaufs von Klassik Radio
Werbung TEUR 629 (i.Vj. TEUR 1.026).

Die Personalaufwendungen sind um TEUR 9 auf TEUR 69 (i.Vj.TEUR 60) gestiegen. Die Reduzierung
der anderen Aufwendungen resultiert im Wesentlichen um TEUR 386 niedrigere Werbekosten als im
Vorjahr.

Das Segment weist ein negatives EBITDA in H6he von TEUR -205 (i.Vj. TEUR -347) aus. Das Gesamt-
periodenergebnis betrug TEUR -209 nach TEUR -348 im Vorjahr.

Trotz der prognostizierten gesunkenen Umsatzerlése wurde aufgrund der Kostenreduzierungen ein —
entgegen der Prognose des Vorjahres — um TEUR 142 verbessertes EBITDA erzielt.
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2.2. VermoOgenslage des Klassik Radio Konzerns

Die langfristigen Vermdgenswerte beinhalten im Wesentlichen Geschéfts- und Firmenwerte in Hohe von
TEUR 5.497 (i.Vj. TEUR 5.497), sowie latente Steueranspriche in Héhe von TEUR 556 (i.Vj. TEUR 776).

Die kurzfristigen Vermdgenswerte haben sich im Vergleich zum Vorjahr um TEUR 23 auf TEUR 2.884
(i.Vj. TEUR 2.907) geringflgig reduziert. Dabei haben sich die Forderungen aus Lieferungen und Leis-
tungen auf TEUR 1.372 (i.Vj. TEUR 1.326) erhéht und die Ubrigen Forderungen auf TEUR 864 (i.V].
TEUR 862) erhoht.

Die Zahlungsmittel betragen zum 31.12.2015 TEUR 306 (i.Vj. TEUR 367).

In TEUR 31.12.2015 31.12.2014
Langfristige Vermdgenswerte 6.793

- davon Geschafts- und Firmenwerte 5.497 78,6 %
Kurzfristige Vermdgenswerte 2.120

- davon Vorrate 353 21,4%
- davon Forderungen aus LuL 1.018
Gesamtvermoégen 100,0% 9.700 100,0%
Eigenkapital 6.041 62,3%
Langfristige Schulden 789 8,1%
Kurzfristige Schulden 2.870

- davon kurzfristige Finanzschulden 881 29,6%
- davon Verbindlichkeiten aus LuL 1.202
Gesamtkapital 9.700 100,0%

Die Bilanz weist zum Bilanzstichtag eine Eigenkapitalguote von 50,6 % aus (i.Vj 62,3 %). Die Minderung
der Eigenkapitalquote resultiert aus dem negativen Gesamtperiodenergebnis in Héhe von TEUR 1.276
in 2015 bei leicht gesunkener Bilanzsumme. Der Klassik Radio Konzern zeigt weiterhin eine Gberdurch-
schnittlich starke Eigenkapitalausstattung.

Die langfristigen Schulden beinhalten passive latente Steuern in Hohe von TEUR 43 (i.Vj. TEUR 59).

Im Geschéftsjahr 2015 gewahrt der Vorstand der Klassik Radio AG ein weiteres Darlehen in H6he von
TEUR 300, welches zum Bilanzstichtag mit TEUR 300 in Anspruch genommen wurde. Das Darlehen hat
eine Laufzeit bis zum 31.12.2018 und wird daher in der Bilanz unter den Langfristigen Schulden ausge-
wiesen. Es wird zu markttblichen Konditionen verzinst.

Die kurzfristigen Finanzschulden betreffen ausschlieBlich Kontokorrentkredite, die sich zum Stichtag auf
TEUR 935 erhdht haben. Der Konzern ist bei eventuell kurzfristigen operativen Liquiditdtsengpéssen
aufgrund vorhandener Kontokorrentlinien in Hohe von TEUR 1.300 abgesichert. Die verbleibende freie
Kontokorrentlinie zum 31.12.2015 betragt somit noch TEUR 365.
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2.3. Finanzlage des Klassik Radio Konzerns

In TEUR KJ 2015 KJ 2014
Cash Flow aus betrieblicher Tatigkeit 479
Cash Flow aus Investitionstatigkeit -128
Cash Flow aus Finanzierungstéatigkeit -144
Zugang aus Veranderung der Zahlungsmittel 207
Zahlungsmittel am Anfang der Periode 160
Zahlungsmittel am Ende der Periode 367

Die Kapitalflussrechnung zeigt fir das abgelaufene Geschéftsjahr einen negativen Cash Flow aus
laufender Geschaftstatigkeit in Hohe von TEUR -241 (i.Vj. TEUR 479).

Im Cash Flow aus Investitionstatigkeit in Hohe von TEUR -136 (i.Vj. TEUR -128) sind Investitionen in
immaterielle Vermdgensgegenstande sowie Sendetechnik und Geschéaftsausstattung enthalten.

Der Free-Cashflow hat sich somit von TEUR 351 im Geschéaftsjahr 2014 auf TEUR -377 im Geschéfts-
jahr 2015 vermindert.

Der Cash Flow aus Finanzierungstatigkeit in Hohe von TEUR 316 betrifft im Wesentlichen die Einzahlung
aus der Aufnahme des Gesellschafterdarlehens in Hohe von TEUR 300 (i.Vj. TEUR 730) und der gelei-
steten Zinsen in Hohe von TEUR 38 (i.Vj. 31). Auch die kurzfristige Verdnderung der Inanspruchnahme
der Kontokorrentlinie wird ab dem Geschaftsjahr 2015 erstmals im Cash-Flow aus Finanzierungsta-
tigkeit im operativen Cash-Flow dargestellt. Bis zum Geschéaftsjahr 2014 erfolgte die Darstellung einer
kurzfristigen Veranderung im operativen Cash Flow. Der Vorjahreswert wurde entsprechend angepasst.
Da nach dem Wortlaut des IAS 7 eine eindeutige Zuordnung vorzunehmen ist, erfolgt der Ausweis
nunmehr einheitlich unter der Finanzierungstatigkeit, da sich der Konzern Uber die Kontokorrentlinie
maBgeblich finanziert.

Der Finanzmittelbestand am 31. Dezember 2015 betrug TEUR 306 (zum 31.12.2014 TEUR 367).
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2.4. Die Klassik Radio AG nach HGB

Die Klassik Radio AG ist verantwortlich fur die strategische Ausrichtung und Steuerung des Klassik
Radio Konzerns sowie fUr zentrale Aufgaben und alle wesentlichen Querschnittsfunktionen in der
Gruppe. Hierunter fallen das Personalwesen, das Marketing, IT und alle Bilanzierungs- und Finan-
zierungsfragen der operativen Tochtergesellschaften sowie die Finanzierung und Investor-Relations-
Aufgaben des Konzerns.

Die Klassik Radio AG hélt per 31.12.2015 direkt oder indirekt zu 100 % die Beteiligungen an den Toch-
terunternehmen. Ihre Ertragslage ist nicht direkt von der Entwicklung der Mérkte abhéngig. Sie finanziert
sich durch Weiterverrechnung der umlageféhigen Kosten auf die operativen Tochtergesellschaften.

Der Einzelabschluss der Klassik Radio AG ist auf www.klassikradioag.de/konzern/investor-relations/
finanzberichte verdffentlicht. Auf Anfrage wird er auch gerne per Post zur Verfigung gestellt.

Finanzielle Kennzahlen der Klassik Radio AG (HGB):

In TEUR GJ 2015 GJ 2014
Umsatzerlése 1.795
Sonst. betr. Ertrage 168
Jahresiliberschuss 60 437
Bilanzgewinn 744 684
Bilanzsumme 12.199 17.001
Eigenkapital 9.079 9.019
Eigenkapitalquote in % 74,42% 53,04%
Anlagevermdgen 10.110 10.114

- davon Anteile an verbundenen Unternehmen 9.951 9.951

Umlaufvermdgen und Rechnungsabgrenzungsposten 2.089 6.887
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Die Klassik Radio AG erzielt die Umsatzerldse aus Leistungsabrechnungen innerhalb der Firmengruppe.
Die Leistungsabrechnung basiert auf einer Kostendeckung zuzUglich eines Gewinnaufschlages. Diese
Verrechnungsmodalitdt wird jahrlich, so auch im Geschéftsjahr 2015 den zugrunde liegenden Tatbe-
standen angepasst. Die Leistungsabrechnungen sind in den Umsatzerldsen abgebildet.

Bedingt durch den Jahrestberschuss von TEUR 60 zum 31.12.2015 ergibt sich ein Bilanzgewinn von
TEUR 744 nach TEUR 684 im Vorjahr, was zu einer entsprechenden Erhéhung des Eigenkapitals fuhrt.
Aufgrund der Erhdhung des Eigenkapitals in Verbindung mit einer deutlichen Reduzierung der Bilanz-
summe, ist die Eigenkapitalquote zum 31.12.2015 gestiegen. Der Rickgang der Bilanzsumme resultiert
aus der Aufrechnung von Forderungen und Verbindlichkeiten mit verbundenen Unternehmen, die sich
dadurch deutlich vermindert haben.

Die Aktiva sind bestimmt durch den Wertansatz der von der Klassik Radio AG gehaltenen Beteiligungen
in Hohe von TEUR 9.951 (i.Vj. TEUR 9.951). Die Beteiligungsquoten betragen zum Ende des abgelau-
fenen Geschéftsjahres ausnahmslos 100 %. Die Forderungen gegen verbundene Unternehmen in Héhe
von TEUR 1.999 (i.Vj. TEUR 6.826) betreffen die Verrechnung der allgemein anfallenden Verwaltungs-
kosten, welche fur alle Tochtergesellschaften des Klassik Radio AG Konzerns getragen und mit einer
monatlichen Pauschale weiter verrechnet werden.

Die Liquiden Mittel haben sich zum Bilanzstichtag auf TEUR 2 (i.Vj. TEUR 1) und die kurzfristigen Ver-
bindlichkeiten gegenulber Kreditinstituten auf TEUR 550 (i.Vj. TEUR 529) erhoht. Die Verbindlichkeiten
gegenuber verbundenen Unternehmen betragen zum 31.12.2015 TEUR 1.075 (i.Vj. TEUR 6.279). Die
sonstigen Verbindlichkeiten haben sich zum 31.12.2015 auf TEUR 1.110 erhoht (i.Vj. TEUR 864), und
beinhalten mit TEUR 1.030 im Wesentlichen zwei Darlehen des Hauptaktionérs.

Am 31. Dezember 2015 waren 60 (Vj. 59) Mitarbeiter im Klassik Radio AG Konzern tatig. Am Geschéfts-
jahresende war 1 (i.Vj. 1) Vorstand bestellt. Der Aufwand flr Personal belief sich auf TEUR 2.974 (i.Vj.
TEUR 2.604). Klassik Radio schéatzt seine Mitarbeiter mit ihren persénlichen Fahigkeiten, Eigenschaften
und Talenten, die sie in das Unternehmen einbringen.
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Am Ende des Geschéftsjahres 2015 setzte sich der Vorstand wie folgt zusammen:

Herr Ulrich R. J. Kubak, Kaufmann, Augsburg

Der Aufsichtsrat setzte sich im Geschéftsjahr 2015 gemaB § 11 der Satzung aus drei Mitgliedern
zusammen:

Frau Dr. Dorothee Hallerbach, Rechtsanwéltin (Vorsitzende)
Herr Philippe Graf von Stauffenberg, Kaufmann (stellvertretender Vorsitzender)
Herr Dr. Reinhold Schorer, Rechtsanwalt

Die Vergutungsgrundsatze fiir Vorstand und Aufsichtsrat haben sich im Vergleich zum Geschéftsjahr
2014 nicht geéndert.

VergUtungsgrundséatze Vorstand

Die Klassik Radio AG folgt bezlglich der Ausweisung der Vorstandsbeziige nach Fixum, erfolgsbezo-
genen Komponenten und Komponenten mit langfristiger Anreizwirkung nicht den Vorgaben der Ziff.
4.2.3 des deutschen Corporate Governance Kodex. Der Vorstand Ulrich R. J. Kubak erhalt lediglich
eine Fixvergltung, da er als derzeitiger Hauptaktionar Uber seinen Aktienbesitz am wirtschaftlichen Er-
folg oder Misserfolg der Gesellschaft partizipiert. Auch konnte zum Zeitpunkt des Abschlusses des
derzeit laufenden Vorstandsvertrages entgegen Ziff. 4.2.2 des deutschen Corporate Governance Kodex
noch nicht das Verhaltnis der VorstandsvergUtung zur Vergltung des oberen Fihrungskreises und der
Belegschaft insgesamt berlicksichtigt werden.

Die Angaben der Vorstandsgehélter werden individualisiert veroffentlicht, Kriterien fur die Vergltung
bilden insbesondere die Aufgaben und Leistungen des Vorstandsmitglieds. Der Vorstand Ulrich R. J.
Kubak ist zugleich Geschéftsfihrer aller Tochtergesellschaften und erhélt fir diese Tatigkeit keine Be-
zlge, so dass seine Vergutung an den dadurch erweiterten Aufgaben, die auch der Aktiengesellschaft
zugutekommen, zu messen ist. Die AG ihrerseits profitiert vom wirtschaftlichen Erfolg der Tochtergesell-
schaften. Die Grundzige des VergUtungssystems werden im Internet vertffentlicht.

FUr die Wahrnehmung der Aufgaben im Mutterunternehmen und den Tochterunternenmen erhielt Herr
Ulrich R. J. Kubak im Geschaftsjahr 2015 ein Fixum in Hohe von TEUR 252 (i.Vj. TEUR 252) und Neben-
leistungen in Héhe von TEUR 16 (i.Vj. TEUR 16). Eine variable Vergltung war nicht vereinbart, da Ulrich
R. J. Kubak als Hauptaktionér das Uberwiegende unternehmerische Risiko selbst tragt und damit aus-
reichend kurzfristige wie auch langfristige Leistungsanreize gegeben sind. Uber den Aktienkurs wirken
sich auch die negativen Entwicklungen des Unternehmens unmittelbar auf ihn aus.

Die Nebenleistungen an den Vorstand beinhalten Versicherungspramien (auch fur Direktversicherungen),
nicht-geldliche Leistungen wie PKW oder die Ubernahme bestimmter Steuern. Uber die Verpflichtung
zur Ubernahme bereits bestehender Direktversicherungen hinaus wurden keine Versorgungszusagen
gemacht. Gleiches gilt flr Zusagen fur den Fall der Beendigung der Tatigkeit als Vorstandsmitglied.
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Vergltungsgrundséatze Aufsichtsrat

Die Vergltung der Aufsichtsratsmitglieder ist in § 19 der Satzung geregelt, der durch die Hauptver-
sammlung angepasst werden kann. Die Vergitung des Aufsichtsrates umfasst neben einer fixen Vergu-
tung eine erfolgsabhéngige Komponente, die sich am langfristigen Unternehmenserfolg bemisst.

Fr den Aufsichtsrat wurden im Geschéftsjahr 2015 erfolgsunabhangige VerglUtungen sowie ausstehen-
de Reisekosten in Hohe von insgesamt TEUR 43 (i.Vj. TEUR 42) zurlckgestellt.

Frau Dr. Hallerbach, erhélt eine jahrliche, erfolgsunabhéngige Verglitung in Hohe von TEUR 15 (i.Vj.
TEUR 15), Herr von Stauffenberg eine jahrliche, erfolgsunabhéngige Verglitung in Héhe von TEUR 11
(i.Vj. TEUR 11) und Herr Dr. Schorer eine jahrliche, erfolgsunabhéngige Vergltung in H6he von TEUR
7 (i.Vj. TEUR 7). Die erfolgsabhéngige Vergitung betragt im Geschéaftsjahr 2014 flr die Aufsichtsrats-
mitglieder jeweils TEUR O (i.Vj. TEUR 1). Daneben werden fir Herrn von Stauffenberg und Herrn Dr.
Schorer Reisekosten in Hohe von insgesamt TEUR 6 (i.Vj. TEUR 6) erwartet.

Der Vorstand der Klassik Radio AG nutzt verschiedene Instrumente, um die aktuelle Geschéftsentwick-
lung zu bewerten und die Unternehmensstrategie konsequent umzusetzen. Im Fokus steht die nachhal-
tige Steigerung der Profitabilitat.

FUr Klassik Radio sind das EBITDA (definiert als Konzernergebnis vor Zinsen, Steuern und Abschrei-
bungen auf Sachanlagen und immaterielle Vermdgenswerte) sowie das EBIT(definiert als Konzerner-
gebnis vor Zinsen und Steuern) die wesentlichen operativen Kennzahlen zur Profitabilitatssteuerung
auf Konzern- und Segmentebene. Sie messen die Qualitét unserer Umsatzentwicklung und zeigen wie
effizient wir unser operatives Geschéft steuern.

Fir die Finanzplanung ist der Free Cashflow als finanzwirtschaftlicher Uberschuss eine wichtige Steue-
rungsgroBe zur Beurteilung der Finanzkraft des Konzerns. Er wird ermittelt als die Summe der im opera-
tiven Geschéaft erwirtschafteten liquiden Mittel abzliglich des Saldos der im Rahmen der Investitionsta-
tigkeit verwendeten und erwirtschafteten Mittel. Die Kennzahl zeigt, wie viel Liquiditdt dem Konzern und
den einzelnen Tochterunternehmen einer Periode zur Verflgung steht.

Das Unternehmen bewegt sich in einem Branchenumfeld, das von einem dynamischen Veranderungs-
prozess gepragt ist.

Zu diesen konzerneigenen Leistungsindikatoren umfasst der konzernweite Steuerungs- und Planungs-
prozess externe Kennzahlen. Aktuelle Konjunkturdaten wie die Entwicklung des privaten Konsums, der
Auftragseingdnge und der Einzelhandelsumsatze sowie das Bruttoinlandsprodukt dienen zum Beispiel
als relevante Indikatoren fur die Investitionsbereitschaft der werbungtreibenden Unternehmen.
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1. Zusammensetzung des gezeichneten Kapitals

Das Grundkapital der Gesellschaft betrug zum 31. Dezember 2015 EUR 4.825.000,00. Es ist eingeteilt
in EUR 4.825.000 nennwertlose Stlckaktien mit einem rechnerischen Anteil von EUR 1,00 am Grund-
kapital. Mit allen Aktien sind die gleichen Rechte und Pflichten verbunden. Jede Aktie gewahrt eine
Stimme.

2, Stimmrechts- und Ubergangsbeschrinkungen

Dem Vorstand sind keine weiteren Vereinbarungen zwischen Aktiondren bekannt, aus denen sich
Stimmrechtsbeschrénkungen oder Beschrénkungen der Ubertragung der Aktien ergeben. Solche Be-
schrankungen ergeben sich auch nicht aus Gesetz oder Satzung, soweit nicht im Einzelfall die Rege-
lung des § 28 Satz 1 des WpHG Anwendung findet. Nach dieser Regelung besteht das Stimmrecht
aus Aktien, die einer wesentlichen Beteiligung an der Gesellschaft im Sinne der §§ 21 und 22 WpHG
zuzurechnen sind, fUr die Zeit nicht, in der die Mitteilungspflichten gegenlber der Gesellschaft und der
Bundesanstalt flr Finanzdienstleistungsaufsicht nach § 21 Abs. 1 oder 1a WpHG nicht erflillt werden.

3. Kapitalbeteiligung gréBer 10 Prozent
Direkte oder indirekte Beteiligungen am Kapital der Gesellschaft, die 10 von Hundert der Stimmrechte
Uberschreiten, bestehen nach Kenntnis des Vorstandes wie folgt:

Ulrich R. J. Kubak

4. Sonderrechte, die Kontrollbefugnisse verleihen
Es gibt keine Aktien der Gesellschaft, die mit Sonderrechten ausgestattet sind, die Kontrollbefugnisse
verleihen.

5. Stimmrechtskontrolle bei Arbeitnehmerbeteiligungen
Arbeitnehmer, die am Kapital der Klassik Radio AG beteiligt sind, tben ihre Kontrollrechte wie andere
Aktionare unmittelbar nach den gesetzlichen Vorschriften und der Satzung aus.

6. Ernennung und Abberufung von Vorstandsmitgliedern und Anderung der Satzung

Die Mitglieder des Vorstands werden nach MaBgabe von § 84 AktG in Verbindung mit § 8 der Satzung
bestellt und abberufen. Danach ist hierfUr der Aufsichtsrat zustandig. Ernennungen erfolgen jeweils fir
eine Amtszeit von hdchstens funf Jahren. Eine wiederholte Bestellung oder Verldngerung der Amtszeit,
jeweils fur hochstens funf Jahre, ist zuldssig, wobei der Beschluss frihestens ein Jahr vor Ablauf der
Amtszeit gefasst werden darf.
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7. Befugnisse des Vorstandes

Der Vorstand hat die ihm durch Gesetz und Satzung eingerdumten Befugnisse, welche im Kern die
Befugnisse zur Leitung der Gesellschaft unter eigener Verantwortung und ihrer Vertretung nach auBen
umfassen.

Der Vorstand ist durch Beschluss der Hauptversammlung vom 29. Méarz 2006 ferner erméchtigt, das
Grundkapital um EUR 450.000 durch Ausgabe von bis zu Stlick 450.000 auf den Namen laufenden
nennwertlose Aktien bedingt zu erhdhen (bedingtes Kapital I/ 2006). Die bedingte Kapitalerhdhung wird
nur insoweit durchgeflhrt, wie Inhaber von Aktienoptionen, die aufgrund des Erméchtigungsbeschlus-
ses der Hauptversammlung vom 29. Mé&rz 2006 im Rahmen der Aktienoptionsplans 2006 in der Zeit bis
zum 28. Méarz 2011 von der Klassik Radio AG ausgegeben werden, von ihrem Bezugsrecht auf Aktien
der Gesellschaft Gebrauch machen und die Gesellschaft nicht in Erflllung der Bezugsrechte eigene
Aktien gewahrt. Die aus der der AuslUbung dieser Bezugsrechte hervorgehenden neuen Aktien der
Gesellschaft nehmen vom Beginn des Geschaftsjahres an, flir das zum Zeitpunkt der Austibung des
Bezugsrechts noch kein Beschluss der Hauptversammlung Uber die Verwendung des Bilanzgewinns
gefasst worden ist, am Gewinn teil.

Der Vorstand ist ermé&chtigt, das Grundkapital mit Zustimmung des Aufsichtsrates bis zum 29. Mai
2016 einmalig oder mehrmalig um bis zu insgesamt EUR 2.412.500 gegen Bar- und/oder Sacheinlagen
durch Ausgabe von neuen bis zu 2.412.500 auf den Namen lautende Stlickaktien zu erhéhen (geneh-
migtes Kapital 1/2011).

Das Grundkapital ist um bis zu EUR 1.962.500 durch Ausgabe von bis zu 1.962.500 neue auf den
Namen laufende Stlckaktien bedingt erhoht (bedingtes Kapital Il/ 2011). Die bedingte Kapitalerhdhung
wird nur insoweit durchgefihrt, wie die Inhaber von Wandelschuldverschreibungen, zu deren Ausgabe
der Vorstand von der Hauptversammlung vom 30. Mai 2011 ermachtigt wurde, von ihren Wandlungs-
rechten Gebrauch machen oder ihre Pflicht zur Wandlung erflllen. Die aufgrund der Auslbung der
Wandlungsrechte oder durch Erfullung von Wandlungspflichten ausgegebenen neuen Aktien nehmen
von Beginn des Geschaftsjahres an, in dem sie aufgrund der Austbung von Wandlungsrechten oder
durch Erflllung von Wandlungspflichten entstehen, am Gewinn teil. Der Vorstand ist ermachtigt, mit
Zustimmung des Aufsichtsrates die weiteren Einzelheiten der Durchfihrung der bedingten Kapitalernd-
hung festzusetzen.

8. Entschadigungsvereinbarungen fiir den Fall eines Ubernahmeangebotes
Die Klassik Radio AG hat weder mit den Mitgliedern des Vorstands noch mit einzelnen Arbeitnehmern
Entschadigungsvereinbarungen flr den Fall eines Ubernahmeangebots getroffen.
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Internes Kontrollsystem und Risiko-
managementsystem in Bezug auf den
Konzernrechnungslegungsprozess
Wesentliche Merkmale des internen Kontroll- und

Risikomanagementsystems im Hinblick auf den
Rechnungslegungsprozess

des Risikomanagements im Hinblick auf die Rechnungslegungsprozesse ist die Identifizierung,

Bewertung und Steuerung der Risiken, die sich auf die Regelungskonformitat des Jahres- und des
Konzernabschlusses negativ auswirken kénnten. Die zutreffende Erfassung, Aufbereitung und Wirdi-
gung von rechnungslegungsrelevanten Sachverhalten und deren angemessene Ubernahme in die ein-
zelnen Instrumente der Rechnungslegung soll sichergestellt werden. Wesentliche Strukturen, Prozesse

und

Kontrollen, die fur die Rechnungslegung und Konsolidierung von Bedeutung sind, werden nachste-

hend aufgefUhrt:

Die Funktionen und Verantwortlichkeiten in sémtlichen Bereichen des Rechnungslegungsprozesses
sind eindeutig zugeordnet.

Ein internes Richtlinienwesen zur Bilanzierung und Abschlusserstellung ist eingerichtet und wird bei
Bedarf angepasst und erweitert.

Die Einzelgesellschaften nutzen soweit mdglich Standard-EDV-Systeme. Der Zugriff ist durch
entsprechende Einrichtungen und Regelungen geschutzt.

Die in den Konzernabschluss einbezogenen Daten der Einzelgesellschaften werden Uberwiegend
zentral ermittelt und erfasst. Darlber hinaus erfolgt regelmaBig eine Abstimmung anhand von
Stichproben und Plausibilitatsbeurteilungen durch die Leitung des Bereichs Finanzen des
Konzerns auf Vollstédndigkeit und Richtigkeit.

Auf Basis der Daten der Einzelgesellschaften stellt die Leitung Finanzen den Konzernabschluss
durch Konsolidierung Uber die legalen Einheiten auf.

Bei allen rechnungslegungsrelevanten Prozessen wird durchgéngig das Vier-Augen-Prinzip
angewendet.

Einbeziehung externer Sachverstandiger — soweit erforderlich
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Der Klassik Radio Konzern ist durch sein unternehmerisches Handeln mit seinen verschiedenen Seg-
menten unterschiedlichen Risiken ausgesetzt. Es ist die Aufgabe des implementierten Risikomanage-
mentsystems, verantwortungsvoll mit den Unsicherheiten des Umfeldes umzugehen, Risiken rechtzeitig
zu erkennen, zu systematisieren und dem Management zu kommunizieren. Damit wird die Entschei-
dungsgrundlage fur MaBnahmen zur Abwendung bzw. Minimierung von Risiken geschaffen.

Ausgehend von der jéhrlich Uberarbeiteten Planung erfolgt das Controlling auf Ebene der Segmente,
Gesellschaften und des Konzerns mit einem monatlichen Berichtswesen. Daneben unterstitzen wo-
chentliche Controllingauswertungen des Auftragseinganges, Disposition und Liquiditat, kurzfristige
MaBnahmen und Entscheidungen. Die konzernweit abgestimmten Planungs-, Reporting- und Control-
lingsysteme unterstlitzen eine ganzheitliche Risikoanalyse und Steuerung. Das Risikomanagement bil-
det einen entscheidenden Bestandteil der Steuerungssysteme. Die operativen Geschéftsfelder steuern
die in ihrem Verantwortungsbereich auftretenden Risiken eigenstandig. Risiken der Geschéftsfelder, die
sich im Konzernverbund mdéglicherweise addieren, werden zentral erfasst und gesteuert.

Die eingerichteten Systeme sichern den Informationsfluss zu den Prozessverantwortlichen, dem Vor-
stand und dem Aufsichtsrat. Die Auswertungen sind Basis regelméaBiger und intensiver Diskussionen.

Konjunkturelle Entwicklung im Werbemarkt und Handel

Der Der Klassik Radio Konzern bewegt sich mit dem Radiosender und Klassik Radio im starken
konjunkturellen Schwankungen unterworfenen Werbemarkt und mit Merchandising im kaufkraftabhan-
gigen Handelsumfeld sowie im Musikmarkt, insbesondere der Tontrdgervermarktung. Beide Markt-
einheiten sind von der gesamtwirtschaftlichen Lage abhéngig. Das Risiko der Konjunkturschwéache
bedeutet fur den Klassik Radio Konzern, dass der Markt kein ausreichendes Potenzial fur die nach-
haltige Erldserzielung generiert. Andererseits kann das Unternehmen von positiven Entwicklungen in
diesen Bereichen profitieren.

Klassik Radio begegnet aktiv den Marktrisiken durch Alleinstellungsmerkmale, Branding, Hérerbindung
und Zielgruppenorientierung.
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Zwei Vermarkter teilen sich den Radiowerbemarkt
Der Radiowerbemarkt wird seit Jahren dominiert von einem Duopol der beiden nationalen Vermarkter
Radio Marketing Services GmbH & Co. KG und ARD Sales & Services.

Beide teilen sich seit vielen Jahren den wesentlichen Teil des mit 5,8 % vom Gesamtwerbemarkt ohne-
hin kleinen Radio-Werbemarkt. (Quelle: The Nielsen Company)

In diesem verteilten Markt muss sich Klassik Radio mit den beiden Vertriebsunternehmen Euro Klassik
und Klassik Radio Direkt seinen Marktanteil mthevoll herausarbeiten.

Im wettbewerbsintensiven und konjunkturell schwankenden Werbemarkt birgt dies das fur den Konzern
bedeutsame Risiko von Umsatzrickgéngen und ErtragseinbuBen.

Der direkte Kundenkontakt mit enger Kundenbindung sowie die gleichzeitige Betreuung der Mediaagen-
turen aus einer Hand sollen zusétzlich die Abhéangigkeit von Marktentwicklungen verringern. Die breite
Basis der regionalen Kleinkunden der Klassik Radio Direkt reduziert die Abhangigkeit von GroBkunden.

Marktsattigung und Kaufkraft im Merchandising
Es besteht das Risiko der Marktsattigung an Klassik Radio Eigenprodukten sowie konjunktureller
Konsumschwache.

Klare Qualitatsprofilierung, Exklusivitat der Klassik Radio Eigenprodukte hinsichtlich Produktinhalten wie
auch Vertriebskanélen sollen dem proaktiv entgegenwirken.

Werthaltigkeit der aktivierten Geschéfts- und Firmenwerte

Im Falle von sich verschlechterndem konjunkturellem Klima besteht das Risiko, dass die Ertrage der
einzelnen Segmente hinter den prognostizierten Plandaten bleiben, mit der Folge, dass sich die Not-
wendigkeit einer Wertminderung auf den aktivierten Geschéfts- und Firmenwerte einstellen kénnte. Der
Konzern untersucht einmal jahrlich sowie bei Vorliegen von Indikatoren, die auf eine Wertminderung
hindeuten, ob eine Wertminderung des Goodwills vorliegt (Impairment-Test). Daneben erfolgt eine regel-
maBige Analyse der prognostizierten Plandaten anhand der IST-Zahlen.

Personalunion von Hauptaktionar und Alleinvorstand

Herr Ulrich R. J. Kubak prégt als Grinder, Alleinvorstand und Hauptaktionar (67,37 %) die Geschéfte
der Unternehmensgruppe in wesentlicher Weise. In dieser starken Position steht Herr Kubak im Innen-
wie auch AuBenverhdltnis fUr die strategische Ausrichtung des Konzerns. In der operativen Verantwor-
tung ist er im Konzern und den Tochtergesellschaften alleinverantwortlich.
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DAB+

Im August 2011 wurde mit der Aufschaltung von DAB+ mit der bundesweiten Ausstrahlung von Digi-
talradio in Deutschland begonnen. Als bundesweiter Sender ist Klassik Radio bei diesem innovativen
Verbreitungsweg, mit Chance auf den neuen Radiostandard, von Anfang an dabei. Als Privatsender
muss Klassik Radio die hohen zusétzlichen, parallelen Verbreitungskosten aus der laufenden Werbe-
zeitenvermarktung finanzieren. Es ist unklar ob sich die Technologie insbesondere gegenlber Streaming
am Markt durchsetzen wird. Dies bedeutet flr Klassik Radio eine enorme Investition in die Zukunft, die
derzeit in den Erldsen noch nicht messbar ist.

Klassik Radio wird hauptsachlich Gber UKW, Kabel, Satellit und Streaming Media empfangen. Durch
diese Verbreitungsstrategie besteht derzeit keine Abhangigkeit von DAB+.

Sozialversicherung

Bei einem Tochterunternehmen der Klassik Radio AG hat eine Prifung des Sozialversicherungs-Tragers
stattgefunden. Dieser hat in einem ersten Anhdrungsschreiben seine Feststellungen mitgeteilt, aus de-
nen sich eine Forderung im hoheren 6-stelligen Bereich ergibt.

Der Klassik Radio Konzern sowie seine rechtliche Berater sehen die vom Sozialversicherungs-Trager
aktuell vorgebrachten Argumente als rechtlich nicht zutreffend und somit als unbegriindet an. Die in
Vorjahren regelmé&Big durchgeflhrten Sozialversicherungs-Betriebsprifungen haben zu keinen Bean-
standungen im Hinblick auf die aktuellen Feststellungen gefuhrt.

Der Vorstand schéatzt das Risiko einer Zahlungsverpflichtung aufgrund der Aussagen seiner rechtlichen
Berater als sehr gering ein. Eine bilanzielle Abbildung im Konzernabschluss zum 31.12.2015 erfolgte
daher nicht.

Umsatzsteuer

Basierend auf den vorlaufigen Feststellungen des Sozialversicherungs-Tragers hat das Finanzamt fur die
betreffende Tochtergesellschaft der Klassik Radio AG gednderte Umsatzsteuerbescheide fUr die Jahre
2009 bis 2013 erlassen. Gegen die Bescheide, mit denen Forderungen im niedrigeren sechsstelligen
Bereich geltend gemacht wurden wurde Einspruch eingelegt und Aussetzung der Vollziehung gewéahrt.
Entsprechend der Beurteilung der Feststellungen des Sozialversicherungs-Trégers durch den Klassik
Radio Konzern sowie seiner rechtlichen Berater, schétzt der Vorstand auch hier das Risiko einer Zah-
lungsverpflichtung als sehr gering ein. Eine bilanzielle Abbildung im Konzernabschluss zum 31.12.2015
erfolgte aus diesem Grund ebenfalls nicht.

Rundfunkrechtliche Auflagen

Die rundfunkrechtlichen Genehmigungen (,Sendelizenzen®) sind in Deutschland zeitlich befristet erteilt.
Klassik Radio GmbH & Co. KG hélt eine entsprechende Sendelizenz der Hamburgischen Anstalt fir
neue Medien zur Verbreitung Uber Satellit, welche bis 2019 verlangert wurde.

Daneben verfligt der Sender Uber terrestrische UKW-Stitzfrequenzen, die je nach Bundesland
gestaffelt bis 2026 befristet sind. Diese UKW-Frequenzen sind der mit Abstand wichtigste Verbreitungs-
weg von Klassik Radio. Eine Verlangerung der Fristen wird in der Regel gewahrt, jedoch ohne Garantie.
Die Lizenzen und Genehmigungen beinhalten zum Teil auch Auflagen, deren Nichtbefolgung die Lan-
desmedienanstalten auch wéhrend der Laufzeit zu einem Widerruf berechtigen. Reichweiten- und Fre-
quenzmarketing sind in einer Stabsstelle mit direkter Berichtsverantwortung an den Vorstand gebUndelt.
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Klassik Radio verfigt mit TEUR 4.765 (i.Vj. T€ 6.041) Uber eine hohe Eigenkapitalausstattung sowie mit
TEUR 935 (i.Vj. TEUR 881) Uber eine geringe Verschuldung bei Kreditinstituten Uber die Inanspruchnah-
me von KK-Linien . Nach Auslaufen der letzten langfristigen Finanzverbindlichkeiten gegentber der Van-
targis im Februar 2014, hat der Hauptgesellschafter der Klassik Radio AG ein urspriinglich langfristiges
Darlehen in Hohe von TEUR 750 (Laufzeit bis 31.12.2016), welches zum Bilanzstichtag mit TEUR 730
in Anspruch genommen wurde, sowie der Klassik Radio GmbH & Co. KG ein kurzfristiges operatives
Darlehen von TEUR 100 zur Verfigung gestellt. Im Geschéftsjahr 2015 hat der Hauptgesellschafter der
Klassik Radio AG ein weiteres langfristiges Darlehen in H6he von TEUR 300 (Laufzeit bis 31.12.2018),
welches zum Bilanzstichtag mit TEUR 300 in Anspruch genommen wurde, zur Verfligung gestellt. Die
Inanspruchnahme der KK-Linien wurde gegentber dem Vorjahr um TEUR 54 erhdht. Die Liquiden Mittel
haben sich zum Bilanzstichtag um TEUR 61 auf TEUR 306 vermindert. Eventuelle kurzfristige operative
Liguiditatsengpasse sind im Konzern aufgrund vorhandener KK-Linien in Hohe von in Summe 1,3 Mio.
Euro abgesichert.

Aufgrund der in 2015 angestoBenen und im Aufwand erfassten UKW Sendernetzoptimierungen und der
weiteren Stérkung der Digitalisierung gehen wir davon aus, dass ab 2016 jahrlich mittlere sechsstellige
Einsparungen erzielt werden kdnnen. Dadurch bleibt der geschatzte Sockelbetrag der KK-Linien von
TEUR 400 fur die kurzfristige Finanzierung von Liquiditdtssschwankungen weiterhin unverandert.

Das Liquiditatsrisiko wird insgesamt als gering angesehen. Die Klassik Radio AG arbeitet weiterhin in
allen Bereichen an Cash-Optimierungen und Kostensenkungen, dies strebt zusatzliche Margen- und
damit Liquiditatsverbesserung an.

Der Vorstand der Klassik Radio AG Uberwacht und steuert die Liquiditét fir den gesamten Konzern.
Das Monitoring der Liquiditatssituation findet wochentlich statt, um zeitnah auf eventuelle Engpéasse
reagieren zu kdnnen. Mit den finanzierenden Banken besteht ein kontinuierlicher Informationsaustausch,
darUber hinaus bestehen aktive Kontakte zu anderen Finanzinstituten und dem Kapitalmarkt, um im
Bedarfsfall auftretenden Finanzierungsbedarf abdecken zu kénnen.

Im Klassik Radio Konzern wurden im abgelaufenen Geschaftsjahr keine bestandsgefahrdenden Risiken
identifiziert. Risiken, die den Fortbestand des Unternehmens gefahrden kénnten, sind nicht erkennbar.
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Der zunehmende Bekanntheitsgrad von Klassik Radio und steigende Reichweiten starken die Vermark-
tung.

Dartiber hinaus entwickelt sich ein Trend weg von breitangelegten hin zu qualitativen Werbeplanen.

Zielgruppen wie ,Best Ager” ,Entscheider” und , Topverdiener* gewinnen im Werbemarkt zunehmend
an Bedeutung.

Auch durch diese Entwicklungen wird die Klassik Radio Premium-Zielgruppe im Radiowerbemarkt im-
mer attraktiver.

Klassik Radio bietet im Gegensatz zu den beiden Vermarktern als einziger nationaler Radiosender ein
bundesweit einheitliches Programmumfeld.

Klassik Radio verfligt nun Uber zwei strategisch gut aufgestellte, eigene Vertriebsunternehmen mit im-
mer besser werdenden Zugangen zu den relevanten Werbekunden.

Durch die bundesweite Verbreitung tber DAB+ erdffnen sich fur Klassik Radio neue Horerregionen, die
bislang aufgrund von fehlender oder geringer UKW-Verbreitung nicht erreicht werden konnten.

Damit erschlieBt Klassik Radio u.a. das bisher nicht Uber UKW versorgte und bevolkerungsreichste
Bundesland NRW.

Die Radionutzung im Internet und Mobile verzeichnet sprunghaften Zuwachs. Auch durch diesen
Verbreitungsweg kdnnen neue Horer fur Klassik Radio hinzugewonnen werden.

Zuséatzlich zum Hauptprogramm bietet Klassik Radio mit der neuen Klassik Radio App Uber 25 digi-
tale Themenchannels wie Lounge, Movie, Opera, Smooth, Brazil, Nature, New Classics, Pure Bach,
Pure Beethoven, Klassik Radio, Friends @ Home, Pure Mozart, Kids, Pure Verdi, Lounge Beat, Klassik
Dreams, Piano, Games, Rock meets Classic, Schiller, Christmas, Barock, Chor, Legenden der Klassik
und Healing fur neue Horer und innovative Vermarktungsmaglichkeiten.
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Die hochwertigen und nicht im Handel erhaltlichen Musik-Exklusivprodukte bieten attraktive Zusatzer-
|6se unabhangig vom Radiowerbemarkt. Die bestehenden Kundenbeziehungen gehdren der Klassik
Radio AG und kdnnen jederzeit fUr eine Erweiterung des Produktangebotes genutzt werden.

Klassik Radio startet 2016 wieder die legendaren Konzerte ,Klassik Radio live in Concert”. Diese bieten
Klassik Radio attraktive Zusatzerldse unabhéngig vom Radiowerbemarkt. Die Konzerte finden in den
acht gréBten deutschen Stadten statt.



Lagebericht und Konzernlagebericht zum 31.12.2015

5. Besondere Ereignisse nach Schluss des
Geschaftsjahres

» Nach dem Bilanzstichtag wurde der Darlehensvertrag fur das vom Vorstand Herr Ulrich R.J. Kubak
gewahrte Darlehen an die Klassik Radio AG in Hohe von TEUR 750 von seiner urspringlichen Lauf-
zeit bis zum 31.12.2016 auf den 31.12.2018 verlangert
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Im Geschéftsjahr 2015 konnte die Ergebnisentwicklung der vergangenen Jahre nicht fortgefuhrt wer-
den.

Die Grunde daflr waren ausbleibende Agenturumsétze, hohe Kosten durch die strategische Neuaus-
richtung des Vertriebs, Aufwendungen durch den massiven Ausbau der Digitalisierung und durch die
UKW Sendernetzoptimierungen. Die Sendernetzoptimierungen bringen jedoch ab 2016 jéhrlich mittlere
sechsstellige Einsparungen.

Durch all diese MaBnahmen und Einflisse wurde im Geschéftsjahr 2015 ein EBITDA von TEUR -780
(i.Vj. TEUR 1.029) und ein Konzernumsatz von TEUR 10.251 (i.Vj. TEUR 10.006) erzielt.

2016 stehen unserem Unternehmen mit der Euro Klassik sowie mit der Klassik Radio Direkt zwei be-
stens aufgestellte und durch unseren neuen Vertriebsgeschaftsfuhrer hervorragend geflhrte Vertriebs-
mannschaften zu Verflgung.

Zusétzlich hat die Klassik Radio Direkt seit Januar neben den beiden Standorten Kiel und Dresden
einen dritten Standort am Hauptsitz des Unternehmens in Augsburg, der in Zukunft personell deutlich
ausgebaut wird.

Die Audio-Vermarktung unserer 26 digitalen Radiosender erfolgt seit Januar 2016 Uber den groBten
deutschen Radiovermarkter, die RMS, was eine véllig neue und erfolgsversprechende Vertriebs-Zusam-
menarbeit bietet.

Bereits bis Ende April 2016 hat unser gesamter Vertrieb gegeniber dem Vorjahreszeitraum, ein hoch
sechstelliges Plus an Auftragseingéngen fUr das laufende Geschéftsjahr erwirtschaftet.

Flr 2016 gehen wir im Segment Radiosender davon aus, dass wir gegenUber dem Geschéftsjahr 2015
deutlich steigende Umséatze und wieder ein deutlich positives operatives Ergebnis (EBITDA) erzielen
werden.

Im Segment Merchandising bewegen wir uns im Musikmarkt mit seit Jahren sinkenden CD-Verk&ufen.

Gegen den Markttrend gelingt es uns erfolgreich, CD-Produkte hochpreisig im Direktvertrieb zu
verkaufen.

Neu in 2016 ist die Sortimentserweiterung des Shops um die zunehmend attraktive Sparte Digitalradi-
ogeréte. Als Vorreiter der Digitalisierung von Hrfunk in Deutschland wollen wir in der Wertschépfungs-
kette unseren Horern auch die entsprechenden DAB+ Radiogeréate direkt verkaufen. Hierzu bestehen
attraktive Kooperationen mit der Geréateindustrie.

Ebenfalls neu in 2016 ist der Wiedereinstieg in das Konzert-Business. Zum Jahresende 2016 findet die
Konzertreihe ,Klassik Radio Live in Concert” in acht deutschen GroBstadten statt.

Bereits Ende April betragt die Ticketauslastung der Tournee Uber 60%. Zukunftig werden die Konzerte
ein fester jéhrlicher Bestandteil unseres Merchandisings.

Flr das Geschaftsjahr 2016 gehen wir auch im Segment Merchandising davon aus, dass wir gegenUber
dem Geschéftsjahr 2015 deutlich steigende Umsétze und ein leicht positives EBITDA erzielen werden.
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Aus strategischer Sicht wird der in der zweiten Jahreshélfte startende Premium Music Service ,Klassik
Radio Music” eine der bedeutendsten Entwicklungen unseres Unternehmens im neuen Jahr sein.

Mit einem eigenen, kostenpflichtigen Musik-Service werden wir zum Vorreiter flr die gesamte deutsche
Radio- und Klassikbranche.

Durch die bisher hunderttausende Kaufer unserer CD‘s und die Besucher unserer Konzerte wissen wir,
dass Klassik Radio eine Premiumzielgruppe anspricht und Uber eine wohlhabende, an neuen Produkten
interessierte Horerschaft verfugt. Bereits fur 2016 erwarten wir deshalb einige tausend Abonnenten und
damit erste Umséatze aus dem digitalen Musik-Abonnementgeschéft.

Wir bewegen uns somit im Umfeld von Dienstleistern wie Apple Music, Amazon Prime und Spotify,
die aber das Klassikangebot fur Liebhaber bisher vernachlassigt haben. Ein Erfolg unseres Musik
Streaming-Services kann unser Unternehmen ganz wesentlich verandern.

Mit eigenem Radiosender mit Milionen Hoérern, Merchandising mit eigenen Musikprodukten und
Direktverkauf im eigenem Shop, den neuen ,Klassik Radio live in Concert* Veranstaltungen, einem
erfolgreichen werbefinanzierten Digitalradioangebot mit 26 Sendern und bald mit dem eigenen Bezahl-
Streaming Music-Service, sind wir auf dem besten Weg zum digitalen 360 Grad Musikunternehmen.

Im Konzern erwarten wir flr 2016 - trotz aller Investitionen - in die neuen digitalen Geschéftsbereiche
und den weiteren Vertriebsausbau eine deutliche Umsatzsteigerung, ein deutlich positives Ergebnis
(EBITDA) und einen deutlich verbesserten Free-Cashflow.

Fur die Klassik Radio AG Einzelgesellschaft (Holding) wird wie in den Vorjahren ein ausgeglichenes
EBITDA angestrebt.

Der Vorstand weist darauf hin, dass die tatsachlichen Ergebnisse wesentlich von den obigen Erwar-
tungen abweichen kénnen. Angesichts des unsicheren wirtschaftlichen Umfelds und des engen Radio-
werbemarktes ist die Prognose deutlich erschwert. Im gesamten Unternehmen werden Anstrengungen
unternommen die Erwartungen zu erfUllen.

Die Erklarung zur Unternehmensfiihrung nach § 289 a HGB, die insbesondere die Entsprechenser-
klarung nach § 161 AktG, Angaben zu wesentlichen Unternehmensflihrungspraktiken, sowie eine
Beschreibung der Arbeitsweise von Vorstand und Aufsichtsrat sowie der Zusammensetzung und
Arbeitsweise von deren Ausschissen enthélt, sowie der Corporate Governance Bericht sind unter

http://www.klassikradioag.de/konzern/investor-relations/corporate-governance/corporategovernance-
bericht/ offentlich zuganglich gemacht.
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8. Schlusserklarung des Abhangigkeitsberichts

Die Gesellschaft hat bei den im Bericht Uber die Beziehungen zu verbundenen Unternehmen aufge-
flhrten Rechtsgeschéften im Geschéftsjahr 2015 nach den Umstanden, die uns im Zeitpunkt, in dem
die Rechtsgeschéafte vorgenommen wurden, bekannt waren, bei jedem Rechtsgeschaft eine angemes-
sene Gegenleistung erhalten. Andere MaBnahmen wurden im Berichtszeitraum nicht getroffen oder
unterlassen.

Augsburg, den 28. April 2016
Klassik Radio AG
Der Vorstand

|
1 II.——-_ —_—

Ulrich R. J. Kubak



Bestatigungsvermerk des Abschlussprufers

Bestétigungsvermerk des Abschlusspriifers

Wir haben den Jahresabschluss - bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlustrechnung sowie Anhang
- unter Einbeziehung der Buchflhrung und den Bericht Uber die Lage der Gesellschaft und des Kon-
zerns der Klassik Radio AG, Augsburg, fir das Geschéftsjahr vom 1.1.2015 bis 31.12.2015 geprUft. Die
BuchfUhrung und die Aufstellung des Jahresabschlusses und des Berichts Uber die Lage der Gesell-
schaft und des Konzerns nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften liegen in der Verantwor-
tung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage der von uns
durchgefihrten Prifung eine Beurteilung Uber den Jahresabschluss unter Einbeziehung der Buchfih-
rung und Uber den Bericht Uber die Lage der Gesellschaft und des Konzerns abzugeben.

Wir haben unsere Jahresabschlussprifung nach § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirt-
schaftsprifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsétze ordnungsmaBiger Abschlussprifung vorge-
nommen. Danach ist die Priifung so zu planen und durchzuflhren, dass Unrichtigkeiten und Verst6ie,
die sich auf die Darstellung des durch den Jahresabschluss unter Beachtung der Grund-sétze ord-
nungsmasiger Buchfiihrung und durch den Bericht Uber die Lage der Gesellschaft und des Konzerns
vermittelten Bildes der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender
Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kenntnisse Uber
die Geschaftstatigkeit und Uber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld der Gesellschaft sowie die
Erwartungen Uber mogliche Fehler berlcksichtigt. Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des
rechnungslegungsbezogenen internen Kontrollsystems sowie Nachweise flr die Angaben in Buchfih-
rung, Jahresabschluss und Bericht Uber die Lage der Gesellschaft und des Konzerns Uberwiegend auf
der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst die Beurteilung der angewandten Bilanzie-
rungsgrundsatze und der wesentlichen Einschatzungen der gesetzlichen Vertreter sowie die Wirdigung
der Gesamtdarstellung des Jahresabschlusses und des Berichts Uber die Lage der Gesellschaft und
des Konzerns. Wir sind der Auffassung, dass unsere Prifung eine hinreichend sichere Grundlage fir
unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prufung hat zu keinen Einwendungen gefuhrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht der
Jahresabschluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung der Grundsétze ord-
nungsmasiger BuchfUhrung ein den tats&chlichen Verhéltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-,
Finanz- und Ertragslage der Gesellschaft. Der Bericht Uber die Lage der Gesellschaft und des Konzerns
steht im Einklang mit dem Jahresabschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage der
Gesellschaft und stellt die Chancen und Risiken der zukinftigen Entwicklung zutreffend dar.
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